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Projekti nimi (ELU veebilehel): Digitaalse filmilevi ja -turunduse mudeli loomine
Riihma nimi/nr: Turunduse tiim

Juhendaja(d): Mart Soonik, Riho Vastrik, Siiri Hiidma

Liikmed: Regina Seppik, Ederi Ojasoo, Meeri Tiirats, Rene Veske,

Projekti aruanne:

Meie projekti eesmairgiks oli kaardistada BFMi turundustegevused, analiiiisida senist
strateegiat ning luua turundusplaan edasiseks. Lisaecesmargiks oli lisa turunduskanaliks luua
BOB-il olevaid filme tutvustav biilletddn, mis suurendaks parimate filmide tuntust Tallinna
Ulikooli tudengite, dppejoudude ja teiste kooliga seotud isikute seas. Edaspidiseks
eesmirgiks on biilletddni ka laialdasemalt kajastada, et seoses sellega BFMi tuntust veelgi

suurendada. Selleks on loodud eraldi dokumendina “Turundusplaan”.

Projekt “Digitaalse filmilevi ja -turunduse mudeli loomine” 161 mudeli, mis aitab BFMi filme

rohkem avalikkusele tutvustada ja suurendab nende kittesaadavust ka véljapool kooli.

Projekt on oluline, kuna BFMi noored filmiloojad teevad vdga head t66d ning valminud
looming véirib ka tutvustamist laiemale avalikkusele. Lédbi aastate on valminud palju
kvaliteetseid liihifilme, mille levi ei ole olnud viga tulemuslik, sest pole sellele fokusseeritud,
samas oleks see vajalik. Paljud BFMis valminud filmid on festivali vdarilised. Samuti on

BFM hiippelauaks paljudele andekatele filmikunstnikele.
BFMi filmiloomingu turundamine laiemale avalikkusele on oluline, et:

e suurendada BFMi filmide tuntust (ja seeldbi ka BFMi enda tuntust) ka véljaspool
kooli ja festivale,

e suurendada noorte filmiloojate tuntust,
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e suurendada inimeste huvi BFMi liihifilmide vastu.
e Paljud BFMi filmid on sotsiaalkultuurilise sisuga. Suurendades BFMi filmide levikut
ka véljaspool iilikooli saab kaasa aidata erinevate sotsiaalsete sOnumite levitamiseks

ithiskonnas.
Projektis on kaks toorithma: filmilevi t66rithm ja turunduse to6rithm.

Turunduse t66riihma iilesandeks oli projekti “Digitaalse filmilevi ja -turunduse mudeli
loomine” turunduskontseptsiooni véljatootamine ja selle piloottegevuste katsetamine
biilletdéni ndol. Projektist kasvaski vilja n.6. kaks toodet, milleks on turunduse tiimi loodud
biilletdén ja filmi tiimi poolt loodud kataloog. Turunduse tiim koostas lisaks biilletddnile ka
turundusplaani, mille BFM-i turundustiim saab tulevikus votta aluseks BFMi
turundustegevuste planeerimise ja elluviimise juures. Usume, et tegemist on raamistikuga,

mida BFMi turundustiim saab tulevikus jooksvalt rakendada ja tdiendada.

Turundusplaani on lisatud ka detailsed juhendid nii sisendi kogumise protsessi kohta kui ka
biilletddni tehnilise koostamise kohta. Samuti on kirjas kuulise tipsusega tegevuskava

tulevikuks.

Turundustiimi roll on véga oluline filmilevi konkretiseerimises, Oigete sihtgruppideni

joudmise strateegiliste sammude ja tegevuste vélja tootamises.

Uhe algideena siindinud materjali asemel valmisid nii filme kajastav filmikataloog kui ka

lahiajal valminud liihifilme tutvustav biilletdén.

Meie hinnangul vdib projekti lugeda tédna edukaks, oleme véga uhked tehtud t66 iile, kuid
tegeliku edu saab moodta alles aastate parast, kui biilletdédn jookseb plaanipéraselt ja on

saavutanud staatuse, kus iga BFMi filmitegija sooviks olla kajastatud seoses BOB festivaliga.

Teisalt, vaadates praegust infobiilletdéni positiivset vastuvottu BFMi filmiloojate poolt ning
nende positiivset tagasiside, saavutatakse see loodetavasti kiirelt. Saime koigi filmiloojate

poolt véga kiiresti ja konstruktiivselt kogu vajaliku info.
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Kokkuvodttena voib Oelda, et projektiga loodi véértuslik sisendmaterjal BFMi filmide
edasiseks turundamiseks. Tegemist on dokumentidega, mis loovad hea aluse

strateegilisemaks turundustegevuseks, kuid voimaldavad ka edasiarendust ja tdiendamist.

Rollide jaotus

Regina Seppik - Seniste turundustegevuste kaardistamine, sihtturgude analiiiis, kogu
meeskonna juhtimine, {ildise kommunikatsiooni koordineerimine, projekti vaheetappide
teostamise jdlgimine, vahenéddalal esitlemine, turundusplaani jooksev tdiendamine,
filmitegijatega suhtlemine & filmide info koondamine, turundusstrateegia tdiendamine,
portfoolio loomine koos meeskonnaga.

Ederi Ojasoo - Seniste turundustegevuste kaardistamine, sihtturgude analiiis,
turundusstrateegia loomine ja pidev tdiendamine, billetddni sisutekstide koostamine,
filmitegijatega suhtlemine ning filmide kohta info koondamine, turundusstrateegia
tdiendamine, portfoolio loomine koos meeskonnaga.

René Veske - turundusstrateegia loomine ja pidev tdiendamine, biilletddni tehniline
teostamine ning kujundamine, pildifailide graafiline t66tlus, filmitegijatega suhtlemine ning
filmide kohta info koondamine, turundusstrateegia tdiendamine, portfoolio loomine koos
meeskonnaga.

Meeri Tiirats - Seniste turundustegevuste kaardistamine, sihtturgude analiiiis,
turundusstrateegia tdiendamine, filmitegijatega suhtlemine ning filmide kohta info

koondamine, turundusstrateegia tdiendamine, portfoolio loomine koos meeskonnaga.

Kasutatud allikad

1. Suures osas oleme kasutanud BFMi enda filmibaasi, filmidega tutvumiseks.

2. Kuusik, A., Virk, K., Aarna, K. (2010). Teadlik turundus. Tartu Ulikooli
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4. Humme, C. (2017) Film Marketing Plan,

https://www.slideshare.net/CourtneyHummel/film-marketing-plan
5. Araujo, F., A. Victoria, A., (2018) Digital marketing : strategies for

next-generation film distribution,

https://www.semanticscholar.org/paper/Digital-marketing-%3 A-strategies-for-n
ext-generation-Araujo-Victoria/6dc80fc6b8a219afla389ac7abe2a2c5a74d72e6

6. European Audiovisual Observatory. (2019) Mapping of film and audiovisual
public fundingcriteria in the EU. 2019.
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Im_funds - final _report CB944929-F4AD-7314-C2E6C1B8A1B0A9F6_6033
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2. Tegevuskava on meil eraldiseisva dokumendina - tuleks tiiendada

Kuu Tegevus Vastutaja(d)

Olemasoleva olukorra analiiiis ja
BFMi praeguse lithifilmide levi
ja turundustegevuse

kaardistamine. B
Veebruar Turundustiim

BFMI tehtud todde lilevaatamine
ja senise turundustegevuse

analiis.

Eesti festivalilevi praktika .
Miirts ‘ ‘ Filmitiim
kaardistamine
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Lihifilmide levitamistrendid ja
Aprill turundusstrateegiate uurimine ja Turundustiim

analiiiis

Filmitegijatelt info kogumine,
sisend biilletdaniks, info
kohandamine biilletdzniks Turundustiim

Mai
al sobivaks.

BFMi filmitoodangut tutvustava
infobiilletdani loomine - Turundustiim

kujundus, tekstide loomine

BFMi filmitoodangut tutvustava
infobiilletdéni turunduskava Turundustiim

loomine.

3. Meediakajastus ehk biilletiin:
https://archive.mailigen.com/?u=5c¢d22687c¢3da6130729¢75f8e40d4098&1d=ab36053d885c8a
b9&disable cache=true&fbclid=IwAR3eCVdj2clws wqTIFMONGOL34SVJRRsob5;SUUL
-NJb7n2M08qySallOM

Hakkab ilmuma véhemalt kord aastas nii eesti kui inglise keeles.
4. Iga iiliopilase liihikokkuvote
e Regina Seppik - Projekti kdigus sai omandatud mitmeid uusi teoreetilisi kui praktilisi
teadmisi, seda nii tudengifilmi kui turunduse maailmast. Positiivne selle projekti

puhul oli ka see, et huvi tegeleda ja meeskonnaga edasi litkuda ei kadunud kordagi.

Mul oli on ja jadb usku sellesse projekti, ning arvan et suureparase meeskonna t66
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tulemusena saime hakkama hea asjaga. Projekti panustasin lisaks teadmistele,
kogemustele ja lugematutele to6tundidele ka oma hinge. Loodan siidamest, et
turundaja, kes votab iile biilletdéni koostamise saab abi meie valmistatud
turundusplaanist ja juhenditest seoses biilletddni koostamisel ja projekti raames
koostatud (eel)dokumendid et tekita liiga palju lisatood.

e Ederi Ojasoo - Projekt Digitaalse filmilevi ja —turunduse mudeli loomine andis véga
hea voimaluse tutvuda filmilevi maailmaga ja selles toimuv turundustegevusega.
Samuti hindan védga vdimalust 14bi selle tegevuse tutvuda erinevate inimestega.
Arvan, et ELU projekt on {liks viga hea meetod, kuidas tudengeid viia
projektijuhtimise maailma. See aitab dOppida rollijaotust projekti sees, Opetab ootama
ja arvestama teistega, loob koostoovorgustiku, annab vastutuse jne. Meie t60grupi
poolt loodud tulemused on kindlasti heaks aluseks minna edasi pohjalikuma BFMi

filmide turundamisega.

o René Veske - Mul oli hea meel selles projektis osaleda ning lahendada oluline mure
BFM-i jaoks oma tiimiga. ELU kéigus 0ppisin palju uut BFM-i praktikate ja
tegevuste kohta, omandasin uued oskused interaktiivse bulletdéini loomisel ning sain
panustada teadmistega turundustegevusse. Ma kiidan kogu projektimeeskonda, kuid
eriliselt turundustiimi oma té6kuse ja pealehakkamisega. Meile sattusid kokku diged
inimesed, kellel oli tahtmine périselt projekti edusse panustada. Limiteeritud ajaga
suutsime luua nii bulletdéini kui ka turundusstrateegia. Pean mdlemaid tegevusi
olulisteks esimesteks sammudeks parema levi poole. Usun, et aastatega projekti viljad
veel kiipsevad ning tulevikus on mdlemal sisendil kindel roll ja sellest kasvab vilja
midagi veel suuremat ja paremat!

o Maeeri Tiirats - Esialgsest ideest luua iiks platvorm siindis projekti tookaigus hoopis
kaks ja usun, et selle vorra ka véértust pakkuvamat materjali — turundustiimi loodud
biilletddn ja filmitiimi loodud filmikataloog. Projekti kdigus dnnestus mul end
proovile panna nii tdiesti uutes valdkondades — analiiiisida ja tutvuda filmimaailma
seniste turunduspraktikatega, vaadata rohkelt erinevaid lithifilme ja teha nende

sihtgruppide analiiiise, kui praktiseerida moningal méédral ka enda seniseid teadmisi ja
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kogemusi turundusplaani loomisel. Véga oluliseks osaks oli siinkohal meie tiimi
ithine meel ja tugev vaim, mis piisis vankumatu ja eesmirgile orienteeritud
distantskohtumistest ja moningatest kommunikatsiooniviivitustest hoolimata. Loodan

vaga, et loodud materjalid saavad tugeva juhi, kes neid edaspidi BFMi turunduses

rakendama asub.
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