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Projekti aruanne:

Meie projekti eesmärgiks oli kaardistada BFMi turundustegevused, analüüsida senist

strateegiat ning luua turundusplaan edasiseks. Lisaeesmärgiks oli lisa turunduskanaliks luua

BOB-il olevaid filme tutvustav bülletään, mis suurendaks parimate filmide tuntust Tallinna

Ülikooli tudengite, õppejõudude ja teiste kooliga seotud isikute seas. Edaspidiseks

eesmärgiks on bülletääni ka laialdasemalt kajastada, et seoses sellega BFMi tuntust veelgi

suurendada. Selleks on loodud eraldi dokumendina “Turundusplaan”.

Projekt “Digitaalse filmilevi ja -turunduse mudeli loomine” lõi mudeli, mis aitab BFMi filme

rohkem avalikkusele tutvustada ja suurendab nende kättesaadavust ka väljapool kooli.

Projekt on oluline, kuna BFMi noored filmiloojad teevad väga head tööd ning valminud

looming väärib ka tutvustamist laiemale avalikkusele. Läbi aastate on valminud palju

kvaliteetseid lühifilme, mille levi ei ole olnud väga tulemuslik, sest pole sellele fokusseeritud,

samas oleks see vajalik. Paljud BFMis valminud filmid on festivali väärilised. Samuti on

BFM hüppelauaks paljudele andekatele filmikunstnikele.

BFMi filmiloomingu turundamine laiemale avalikkusele on oluline, et:

● suurendada BFMi filmide tuntust (ja seeläbi ka BFMi enda tuntust) ka väljaspool

kooli ja festivale,

● suurendada noorte filmiloojate tuntust,



● suurendada inimeste huvi BFMi lühifilmide vastu.

● Paljud BFMi filmid on sotsiaalkultuurilise sisuga. Suurendades BFMi filmide levikut

ka väljaspool ülikooli saab kaasa aidata erinevate sotsiaalsete sõnumite levitamiseks

ühiskonnas.

Projektis on kaks töörühma: filmilevi töörühm ja turunduse töörühm.

Turunduse töörühma ülesandeks oli projekti “Digitaalse filmilevi ja -turunduse mudeli

loomine” turunduskontseptsiooni väljatöötamine ja selle piloottegevuste katsetamine

bülletääni näol. Projektist kasvaski välja n.ö. kaks toodet, milleks on turunduse tiimi loodud

bülletään ja filmi tiimi poolt loodud kataloog. Turunduse tiim koostas lisaks bülletäänile ka

turundusplaani, mille BFM-i turundustiim saab tulevikus võtta aluseks BFMi

turundustegevuste planeerimise ja elluviimise juures. Usume, et tegemist on raamistikuga,

mida BFMi turundustiim saab tulevikus jooksvalt rakendada ja täiendada.

Turundusplaani on lisatud ka detailsed juhendid nii sisendi kogumise protsessi kohta kui ka

bülletääni tehnilise koostamise kohta. Samuti on kirjas kuulise täpsusega tegevuskava

tulevikuks.

Turundustiimi roll on väga oluline filmilevi konkretiseerimises, õigete sihtgruppideni

jõudmise strateegiliste sammude ja tegevuste välja töötamises.

Ühe algideena sündinud materjali asemel valmisid nii filme kajastav filmikataloog kui ka

lähiajal valminud lühifilme tutvustav bülletään.

Meie hinnangul võib projekti lugeda täna edukaks, oleme väga uhked tehtud töö üle, kuid

tegeliku edu saab mõõta alles aastate pärast, kui bülletään jookseb plaanipäraselt ja on

saavutanud staatuse, kus iga BFMi filmitegija sooviks olla kajastatud seoses BOB festivaliga.

Teisalt, vaadates praegust infobülletääni positiivset vastuvõttu BFMi filmiloojate poolt ning

nende positiivset tagasiside, saavutatakse see loodetavasti kiirelt. Saime kõigi filmiloojate

poolt väga kiiresti ja konstruktiivselt kogu vajaliku info.



Kokkuvõttena võib öelda, et projektiga loodi väärtuslik sisendmaterjal BFMi filmide

edasiseks turundamiseks. Tegemist on dokumentidega, mis loovad hea aluse

strateegilisemaks turundustegevuseks, kuid võimaldavad ka edasiarendust ja täiendamist.

Rollide jaotus

Regina Seppik - Seniste turundustegevuste kaardistamine, sihtturgude analüüs, kogu

meeskonna juhtimine, üldise kommunikatsiooni koordineerimine, projekti vaheetappide

teostamise jälgimine, vahenädalal esitlemine, turundusplaani jooksev täiendamine,

filmitegijatega suhtlemine & filmide info koondamine, turundusstrateegia täiendamine,

portfoolio loomine koos meeskonnaga.

Ederi Ojasoo - Seniste turundustegevuste kaardistamine, sihtturgude analüüs,

turundusstrateegia loomine ja pidev täiendamine, bülletääni sisutekstide koostamine,

filmitegijatega suhtlemine ning filmide kohta info koondamine, turundusstrateegia

täiendamine, portfoolio loomine koos meeskonnaga.

René Veske - turundusstrateegia loomine ja pidev täiendamine, bülletääni tehniline

teostamine ning kujundamine, pildifailide graafiline töötlus, filmitegijatega suhtlemine ning

filmide kohta info koondamine, turundusstrateegia täiendamine, portfoolio loomine koos

meeskonnaga.

Meeri Tiirats - Seniste turundustegevuste kaardistamine, sihtturgude analüüs,

turundusstrateegia täiendamine, filmitegijatega suhtlemine ning filmide kohta info

koondamine, turundusstrateegia täiendamine, portfoolio loomine koos meeskonnaga.
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2. Tegevuskava on meil eraldiseisva dokumendina - tuleks täiendada

Kuu Tegevus Vastutaja(d)

Veebruar

Olemasoleva olukorra analüüs ja

BFMi praeguse lühifilmide levi

ja turundustegevuse

kaardistamine.
Turundustiim

BFMI tehtud tööde ülevaatamine

ja senise turundustegevuse

analüüs.

Märts
Eesti festivalilevi praktika

kaardistamine
Filmitiim
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Aprill

Lühifilmide levitamistrendid ja

turundusstrateegiate uurimine ja

analüüs

Turundustiim

Mai

Filmitegijatelt info kogumine,

sisend bülletääniks, info

kohandamine bülletääniks

sobivaks.

Turundustiim

BFMi filmitoodangut tutvustava

infobülletääni loomine -

kujundus, tekstide loomine

Turundustiim

BFMi filmitoodangut tutvustava

infobülletääni turunduskava

loomine.

Turundustiim

3. Meediakajastus ehk bülletään:

https://archive.mailigen.com/?u=5cd22687c3da6f30729e75f8e40d4098&id=ab36053d885c8a

b9&disable_cache=true&fbclid=IwAR3eCVdj2c1ws_wqT1FM0NG0L34SVJRRsob5jSUUL

-NJb7n2M08qySaIl0M

Hakkab ilmuma vähemalt kord aastas nii eesti kui inglise keeles.

4. Iga üliõpilase lühikokkuvõte

● Regina Seppik - Projekti käigus sai omandatud mitmeid uusi teoreetilisi kui praktilisi

teadmisi, seda nii tudengifilmi kui turunduse maailmast. Positiivne selle projekti

puhul oli ka see, et huvi tegeleda ja meeskonnaga edasi liikuda ei kadunud kordagi.

Mul oli on ja jääb usku sellesse projekti, ning arvan et suurepärase meeskonna töö



tulemusena saime hakkama hea asjaga. Projekti panustasin lisaks teadmistele,

kogemustele ja lugematutele töötundidele ka oma hinge. Loodan südamest, et

turundaja, kes võtab üle bülletääni koostamise saab abi meie valmistatud

turundusplaanist ja juhenditest seoses bülletääni koostamisel ja projekti raames

koostatud (eel)dokumendid et tekita liiga palju lisatööd.

● Ederi Ojasoo - Projekt Digitaalse filmilevi ja –turunduse mudeli loomine andis väga

hea võimaluse tutvuda filmilevi maailmaga ja selles toimuv turundustegevusega.

Samuti hindan väga võimalust läbi selle tegevuse tutvuda erinevate inimestega.

Arvan, et ELU projekt on üks väga hea meetod, kuidas tudengeid viia

projektijuhtimise maailma. See aitab õppida rollijaotust projekti sees, õpetab ootama

ja arvestama teistega, loob koostöövõrgustiku, annab vastutuse jne. Meie töögrupi

poolt loodud tulemused on kindlasti heaks aluseks minna edasi põhjalikuma BFMi

filmide turundamisega.

● René Veske  - Mul oli hea meel selles projektis osaleda ning lahendada oluline mure

BFM-i jaoks oma tiimiga. ELU käigus õppisin palju uut BFM-i praktikate ja

tegevuste kohta, omandasin uued oskused interaktiivse bulletääni loomisel ning sain

panustada teadmistega turundustegevusse. Ma kiidan kogu projektimeeskonda, kuid

eriliselt turundustiimi oma töökuse ja pealehakkamisega. Meile sattusid kokku õiged

inimesed, kellel oli tahtmine päriselt projekti edusse panustada. Limiteeritud ajaga

suutsime luua nii bulletääni kui ka turundusstrateegia. Pean mõlemaid tegevusi

olulisteks esimesteks sammudeks parema levi poole. Usun, et aastatega projekti viljad

veel küpsevad ning tulevikus on mõlemal sisendil kindel roll ja sellest kasvab välja

midagi veel suuremat ja paremat!

● Meeri Tiirats - Esialgsest ideest luua üks platvorm sündis projekti töökäigus hoopis

kaks ja usun, et selle võrra ka väärtust pakkuvamat materjali – turundustiimi loodud

bülletään ja filmitiimi loodud filmikataloog. Projekti käigus õnnestus mul end

proovile panna nii täiesti uutes valdkondades – analüüsida ja tutvuda filmimaailma

seniste turunduspraktikatega, vaadata rohkelt erinevaid lühifilme ja teha nende

sihtgruppide analüüse, kui praktiseerida mõningal määral ka enda seniseid teadmisi ja



kogemusi turundusplaani loomisel. Väga oluliseks osaks oli siinkohal meie tiimi

ühine meel ja tugev vaim, mis püsis vankumatu ja eesmärgile orienteeritud

distantskohtumistest ja mõningatest kommunikatsiooniviivitustest hoolimata. Loodan

väga, et loodud materjalid saavad tugeva juhi, kes neid edaspidi BFMi turunduses

rakendama asub.


