
BFM-i LÜHIFILMIDE BÜLLETÄÄNI JA KATALOOGI TURUNDUSPLAAN

1. Turustatavad tooted

Turustatavateks toodeteks on Tallinna Ülikooli Balti filmi, meedia ja kunstide instituudi

üliõpilastöödena valminud filme tutvustav infobülletään ja kataloog. Bülletään koondab

parimaid BOB festivali lühifilme. Kataloogis on kättesaadavad lühifilmid, mille festivalilevi

on lõppenud.

Bülletään:

https://archive.mailigen.com/?u=5cd22687c3da6f30729e75f8e40d4098&id=ab36053d885c8a

b9&disable_cache=true&fbclid=IwAR0znFhHKYgh3TyygQIcuFV_r-FUViRjNRyTncQtiyto

FJA5VO2eNxjOvpY (kättesaadav kuni 10.06.2021, võimalik PDF-ina alla laadida ja

jooksvalt aluseks võtta)

Kataloog:

https://www.tlu.ee/bfm/instituutbfm-tehnika-ja-tootmiskeskus/tudengifilmi-kataloog

Missioon – Tutvustada BFMi filme esialgu ülikooli siseselt, populaarsemaks muutudes

on eesmärgiks saavutada ulatuslikum tuntus ja kättesaadavus aga ka väljaspool

ülikooli.  

Visioon - Tallinna Ülikooli Balti filmi, meedia ja kunstide instituuti üliõpilastööd on

tuntud enda hea kvaliteedi poolest ning kättesaadavad lisaks üliõpilastele ka laiemale

avalikkusele.

2. Välis- ja sisekeskkonna analüüs

Organisatsioonist

Tallinna Ülikooli Balti filmi, meedia ja kunstide instituut (BFM) on audiovisuaalse valdkonna
teadmise ja kogemuse kompetentsikeskus. Igal aastal valmib mitmeid kvaliteetseid filme, mis
jõuavad ka festivalidele.

BFMi looming väärib ka tutvustamist laiemale avalikkusele. Läbi aastate on valminud palju
kvaliteetseid lühifilme, mille levi ei ole olnud väga tulemuslik, sest pole sellele fokusseeritud,
samas oleks see vajalik. Paljud BFMis valminud filmid on festivali väärilised. Samuti on
BFM hüppelauaks paljudele andekatele filmikunstnikele. 
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BFMi filmiloomingu turundamine laiemale avalikkusele on oluline, et:

● suurendada BFMi filmide tuntust ka väljaspool kooli ja festivale;

● suurendada noorte filmiloojate tuntust;

● suurendada inimeste huvi BFMi lühifilmide vastu;  

● Paljud BFMi filmid on sotsiaalkultuurilise sisuga. Suurendades BFMi filmide levikut
ka väljaspool ülikooli saab kaasa aidata erinevate sotsiaalsete sõnumite levitamiseks
ühiskonnas. 

Toode
Tallinna Ülikooli Balti filmi, meedia ja kunstide instituuti üliõpilastöödena valminud filme
tutvustav infobülletään ja kataloog filmidega, mille festivalilevi on lõppenud. Infobülletään
on tasuta kättesaadav kõikidele huvilistele ülikoolisiseselt ja ilmub kord semestris.
Infobülletään annab ülevaate BFMi audiovisuaalse meedia ja filmikunsti üliõpilaste
parimatest smestritöödest.

BFMi kodulehel väljatoodud kataloogis on lühifilmid täispikkuses, mis on kättesaadavad
kõikidele huvilistele.

Funktsioonid:

Eesmärk Selgitus
Infokandja Mõlemad materjalid on kui BFMis valminud loomingu kokkuvõtlik

infokandja.
Arhiivmaterjal Infobülletään võimaldab semestrite kaupa arhiveerida parimaid

BFMis valminud lühifilme. Kataloogis on välja toodud filmid, mille
festivalilevi on lõppenud.

Reklaammaterjal BFM-i maine ja brändi kuvandi tõstmine/hoidmine nii õpilaste seas,
kes soovivad BFMi õppima tulla kui ka lühifilmidest huvitunute seas.

Infobülletään valmib nii eesti kui ka inglise keeles. Kataloog on hetkel vaid eestikeelsena,
kuid tulevikus võiks võimalusel korral tõlkida selle ka ingliskeelseks.

SWOT analüüs

Sisekeskkonna tugevad küljed (Strengths) Sisekeskkonna nõrgad küljed
(Weaknesses)

- Suur hulk tudengeid, kes on
huvitatud koolis toimuvast

- Hea valik filme
- Igal aastal lisandub uusi filme.
- Filmide kvaliteet on pigem kõrge.
- Vanemate filmide kättesaadavus

täispikkuses
- Filmid turundavad end mõneti n-ö

ise, kuna filmitegijad on üliõpilased.

- Pole kindlat inimest, kes võtaks
bülletääni loomise ja saatmise enda
tööülesandeks.

- Lisatöö mõnele olemasolevale
töötajale.

- Saame pakkuda ligipääsu vaid
treileritele

- Kuni 2 aasta vanuseid filme ei saa
kättesaadavaks teha
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Väliskeskkonna võimalused
(Opportunities)

Väliskeskkonna ohud (Threats)

- Bülletään ja kataloog võimaldavad
parandada BFMi mainet ja kuvandit
nii lühifilmi huviliste kui ka
potentsiaalsete õpilaste seas.

- Filmide laialdasem levitamine
erinevatel välisplatvormidel (Lux
ekspress, ERR-i Jupiter jne)

- Filme ei võeta festivalidele, kui pole
esilinastuse õigust.

- Huvi on vähene, kuna ei ole
võimalik tasuta näidata uuemaid kui
2 aastat vanu filme.

- Huvi bülletääni vastu ei pruugi
filmitegijate seas olla edaspidi
sedavõrd suur, kui see oli hetkel

Sihtturg

● Sihtturuks on Tallinna Ülikooli tudengid ja õppejõud. Lisaks potentsiaalselt ka
vilistlased, kui selleks oleks vilistlastele suunatud meililist

● Potentsiaalne tudeng
● Kursuste huvilised
● Koolitatavad - kursustel osalejad
● Pressi ajakirjanikud (Filmi- ja kultuurivaldkonna ajakirjanikud)
● Praktika baasnimekiri

Sihtrühmad

Sihtrühma nimi Sihtrühma iseloomustus Trend
Keskkoolinoored Noored, kes kaaluvad BFMi

õppima minekut ühe
tulevikusuunana. Eesmärk
püüda võimalusel tulevikus
ka nende tähelepanu

Huvi võib sel teemal
suureneda.

Üliõpilased TLÜ üliõpilased, kes
omandavad parajasti
kõrgharidust, iseloomustab
huvi sotsiaalsete teemade
vastu, keskmisest kõrgema
keskendumisvõimega,
empaatilised, hoolivad
ühiskondlikest ja kogu
maailma puudutavatest
teemadest.

Nõukogudeaegsed inimesed Tulevikus võimaliku
sihtrühmana, kes vaataksid
filme enda filmihuvist või
huvist Eesti kultuuriga
kursis olla.

Sihtrühm on kahanev, kuna
paljudele noortele, enam ei
ütle nõukogudeaegsed
teemad nii palju, kui
praegustele keskealistele.
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Dokumentaalfilmide
armastajad

Erinevas vanuses inimesed,
keda paeluvad just
dokumentaalfilmid

Sihtrühm on pigem
suurenev, sest sotsiaalsetel
teemadel rääkimine ja nende
kajastamine on ühiskonnas
rohkem aktuaalne. Samuti
on audiovisuaalsete toodetel
põhinev teavitamine ja
õpetamine suurenenenud.

Audiovisuaalsete toodete ja
meedia eriala õppejõud ja
spetsialistid

Sihtrühm on suurenev, sest
uuenenud võimalused
haridussüsteemis
võimaldavad ka teiste
erialade teadlasi, õpetajaid ja
eksperte kasutada
audiovisuaalseid tooteid
oma eriala keskselt.

Teemahuvilised BFMi filmid on väga
erinevatel teemadel. Suure
osa moodustavad ka eraldi
sotsiaalsete teemade
valdkonnad nagu surm,
armastus, kiusamine,
sotsiaalne heaolu, sotsiaalne
tõrjutus jne, mille huvilistele
(nt erinevate gruppide näol)
võiksime infot jagada.

Sihtrühm on kasvav, kuna
erinevad sotsiaalsed teemad
muutuvad aina olulisemaks
nö kodanikuhariduse
edendamisel. Seoses
kliimamuutustega ning
globaliseerumisega on
suurenenud huviliste ring,
kes tunnevad huvi
lühifilmide kui
õppematerjalide vastu.

Jaotuskanalid ja jaotusnimekiri

Jaotuskanalid (koostööpartnerid ajakirjanike ja seltside näol)

BFMi turundusspetsialisti Rando Aljase sõnul on praegusteks koostööpartneriteks järgnevad
meediaväljaanded:

● Postimees Grupi ajakirjanikud
● ERR - tugevaim partner, kellel on ka endal suur huvi kõrgharidusmaastikul toimuvat

kajastada
● Delfi
● Ekspress

Ajakirjad&ajalehed&väline meedia

● Eesti Filmiajakirjanike Ühing https://filmikriitik.ee/
● Andrei J. Liimets - Liidu esimees filmikriitik@filmikriitik.ee
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Pressikontaktid

● Sirp - Filmitoimetaja Tristan Priimägi 682 9072, tristan@sirp.ee, ülejäänud toimetud:
https://www.sirp.ee/kontakt/

● Postimees - Filmitoimetaja: hendrik.alla@postimees.ee
● Delfi - Kultuuritoimetus:

https://www.ekspressmeedia.ee/kontakt/toimetus/nadalalopuleht-lp/
● Teater.Muusika.Kino - Kinotoimetaja Donald Tomberg donald@temuki.ee, ülejäänud

toimetus: http://www.temuki.ee/toimetus
● Looming - https://www.kl.ee/looming/toimetus/
● Kultuur ja Elu - http://kultuur.elu.ee/toimetus.htm
● Vikerkaar - https://www.kl.ee/vikerkaar/toimetus/
● Akadeemia - https://www.kl.ee/akadeemia/toimetus/

Tallinna Ülikooliga seotud kontaktid&meililistid

1. TLÜ sotsiaalmeedia- ja turundusmeeskonna kontaktid:

● Rando Aljas - rando.aljas@tlu.ee
● Karol- Milaine Jürgenson karol-milaine.jurgenson@tlu.ee

2. TLÜ Turundus- ja Kommunikatsiooniosakond

● Turunduse peaspetsialist Kertu Punger, kertu.punger@tlu.ee
● ülejäänud meeskond: https://www.tlu.ee/turundus-ja-kommunikatsiooniosakond

3. Ülikooli tudengid ja õppejõud, kõik,  kellel on @tlu.ee meiliaadress

● Sealjuures ka praktikate baasnimekirjaga tegelev Tiina Kondio - tiina.kondio@tlu.ee
● TLÜ tudengite infokiri: PR@esindus.ee
● BFMi kursusevanemate kontakt: meedium@esindus.ee

4. TLÜ Meediavärav https://www.tlu.ee/meediavarav

https://www.tlu.ee/bfm/meediavarav/blogid

Meediaväravas kajastamiseks tuleb kirjutada blogipostitus/artikkel, milles viidata ka meie
loodud bülletäänile ning saata see Randole.

Jaotusnimekiri

Turunduskanalid

- sotsiaalmeediakanalid: Bülletääni ilmumisest teavitatakse läbi erinevate BFM-i
sotsiaalmeedia kanalite:

- Facebook: https://www.facebook.com/bfm.university/
- Instagram: https://www.instagram.com/bfm_of_tlu/
- Twitter: https://twitter.com/bfm_university
- BFMi kodulehekülg - bännerina
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Konkurentsianalüüs

Kuigi pikemas perspektiivis on see kindlasti oluline, et näe me hetkel turundusplaani
koostamise ja esialgse tegevuskava loomise juures konkurentide sügavamal analüüsil
märkimisväärset kasutegurit. Peame antud turundusplaani ja tegevuskava laiapõhjaliseks
raamistikuks, mis võiks tulevikus saada BFMi igapäevase turundustegevuse osaks ning
sellest tulenevalt ei sõltu see konkurentide tegevusest. Küll aga on kindlasti strateegia
kohandamiseks ja spetsiifilisemaks plaani loomiseks oluline olla konkurentide tegevusega
pidevalt kursis.

Sellest tulenevalt soovitame kindlasti edaspidiselt meie loodud juhendi, turundusplaani ja
bülletääni ellu rakendaval turundusspetsialisti(de)l järjepidevalt hoida enda kursis sama
valdkonna trendide ja tegemistega nii Eestisiseselt kui ka laiemalt maailma mastaabis.

Täpsemalt soovitame jälgida erinevate filmikoolide ja produktsiooni ettevõtete tegevust
sotsiaalmeediakanalites ja ka laiemalt meedias. Lisaks olla võimalusel tellijaks ka nende
uudiskirjadele.

Teiste seas soovitame näiteks olla järgnevate uudiskirjade listis:

https://www.filmi.ee/uudiskiri/ajakiri-estonian-film

https://estonianshorts.com/

3. Tegevuskava

Turundusmeede Elluviimise aeg Maksumus Oodatav tulemus
Infobülletääni
kujundus

Mai 2021 Teostus üliõpilas
projekti raames.
BFM turundaja töö
ülesanne info
saatmine tegijatele ja
toimetamine

Saame saata ülikooli
siseselt listidesse ja
suurendada BFMi
filmide tuntust.

Kataloogi loomine Mai 2021 Teostus üliõpilaste
poolt ELU projekti
raames

Pidev kataloogi
uuendamine
filmidega, millel on
festivalilevi
lõppenud.

Bülletään
paberkandjal Lux
Ekspressi

November? 2021
Hiljemalt Mai 2022

Koostamine
Kujundamine
Trükkimine vastavalt
mahule.

Alustada võiks
Tallinn-Tartu liinist,
ning kui on
positiivne mõju, siis
laiendada teistele
liinidele
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Automaatne süsteem
bülletääni sisu
kogumiseks.

Mai 2021 +
jooksvalt edasi, et
filmitegijad saavad
ise täita

Ülikoolisiseselt on
see BFMi turundaja
tööülesandeks või
tema koordineerida,
et filmitootjad
täidaksid.

Ülikooli tudengid
teavad, et kui nad
saavad kirja, seoses
Best of BOB
valituks osutudes
täidavad nad Drive's
ja excelis andmed
ära

Sotsiaalmeedia sisu Järjepidev info
jagamine,
uudisväärtusliku sisu
tootmine, meiega
haakuvate ühiskonna
teemade jagamine,
erinevate BFMi
uudiste jagamine
BFMi kanalis

Toodame omade
jõududega, kaasame
erinevaid BFMi
inimesi + lisanduvad
võimalikud
fotograafide tasud.

Kõnetame suuremal
määral BFMi
nimesi, kes võivad
olla meie filmidest
potentsiaalselt
huvitatud, kuid kes
pole konkreetset
uudiskirja näinud.

Sotsiaalmeedia
reklaamid

Jooksvalt reklaamid
nii bülletäänis kui ka
kataloogis
väljatoodud
filmidele, suunatud
BFMi facebooki lehe
jälgijatele &
lemmikuks
lisanutele, filmidest
huvitunud BFMi
üliõpilastele, BFMi
teistele kontaktidele

Olenevalt
konkreetsest
eelarvest. Päeva
eelarveks reklaami
kohta võiks
arvestada min 5€

Püüame eelnevale
lisaks rohkem
tähelepanu meid
huvitava sihtgrupi
seas.

Infonupukeste (ja
bännerite?) loomine
kodulehele nii
bülletääni kui ka
kataloogi kohta

November 2021 See saab olema
üheks BFMi
turundusspetsialistid
e tööülesanneteks.

Sisseloginud
kasutajad?

Kataloogide filmide
levitamine Lux
Ekspressi bussides

Kevad 2022 Bartertehing Kõik kataloogi
filmid on VODs
saadaval

Kinopolka
vabaõhukino
programmi

Juuni 2021 Kulu ei ole Suvisel perioodil,
pühapäevane päev
on pühendatud ainult
BFM lühifilmidele.

4. Finantsprognoos

Kulud:
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- Infobülletääni ja kataloogi kujundus ning n-ö põhja loomine (sõltuvalt sellest, kas
tehakse majasiseselt või ostetakse väljastpoolt sisse ning ka sellest, kui palju on
lugejaid ehk millises mahus peab see olema.)

- Edasine bülletääni ja kataloogi haldamine - oleks BFMi turundaja tööülesandeks.

4. Sisendi kogumine bülletääni jaoks

Info kogumisega tuleks alustada kaks kuud enne BOB'i ehk kui kõik osalevad filmid on välja
valitud, ning järgnev protsess peaks kestma kuni üks kuu:

1. Õppejõud, kes on kõikide tudengifilmidega kursis peaksid valima välja 10-14
silmapaistvaimat tööd. 2021 BOB bülletääni tarbeks valisid filmid välja Riho Västrik
ja Veiko Vaatmann.

2. Välja valitud filmide jaoks tuleks luua google Drive kausta folder (igaühele eraldi).
Samuti tuleb lisada üks folder nimega “NÄIDIS”, kuhu tuleb lisada õige suuruse ja
nimega poster ning näidis txt failiga. Igas folderis on 2 faili: poster ja metaandmed.

2.1 Eraldi failidena on välja toodud “Juhend” (vt lisa)  ja exceli tabel, kuhu iga
tudeng lisab veel andmeid nagu link treilerile, sünopsis ja link filmi kaustale. Tabeli
näidis on lisas.

3. Välja valitud filmide tegijatele tuleb saata välja meil:

Tere, (filmi tegija nimi)

Võtame teiega ühendust seoses lühifilmiga (filmi nimi), nimelt BFM õppejõud on valinud
selle üheks silmapaistvamaks BOB'il osalejaks. Palju õnne!

Seonduvalt BOBi väljavalitud paremikust koostame uudiskirja, mis saadetakse TLÜ
tudengitele, õppejõududele, koostööpartneritele ja pressile. See annab võimaluse koguda
rohkem tuntust ja kajastust.

Uudiskirja tarbeks on meil vaja mõningaid detaile, selleks paluksime teil siit: (link google
Drive) otsida üles enda filmi nimega kaust ning lisada poster ja metaandmed eraldi failidena
(juhendi leiate altpoolt, ning “NÄIDIS” kaust on samuti olemas). Palun täiendage lehel
olevat exceli tabelit vastavate andmetega.

Lisage andmed hiljemalt (10 päeva võiks anda aega lisamiseks).

Küsimuste korral võtke julgesti ühendust ja aitame hea meelega.

Parimate soovidega,

(saatja nimi)

Inglise keeles:

Dear, (name of the movie maker)
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We are contacting you regarding short film (name of the movie), as it has been chosen for one
of the best BOB movies this year. Congratulations!

We are creating a newsletter of the best of BOB movies, which will be sent out for all the
Tallinn University students and professors, our partner and to the media. This would give a
wider coverage and recognition to the film you have created.

In order to be covered in the newsletter we need some details about your movie, please
search your movie folder here: (link for Google drive) and add poster and metadata  (you can
check the “EXAMPLE” folder). Instructions on how to add metadata are below under file
“instructions”. Please provide all data on the excel table below as well.

Could you please send all the information needed by (approx 10 days should be given)

In case of questions please ask and we will be happy to help you.

Kind regards,

(name of the sender)

3.1. 2021 kogemuse põhjal saatsid kõik 14 filmide tegijad info ära paari päeva
jooksul, pärast kirja väljasaatmist.  Juhul, kui tähtaeg on kukkunud ja keegi pole veel saatnud
sisendit võiks saata välja ühe sõbraliku meeldetuletuse.

4. Bülletään hakkab ilmuma nii inglise kui eesti keeles, seega oleks vaja toimetajal need
vastavalt teise keelde ka ära tõlkida.

5. Info kättesaamisel tuleb juhenduda bülletääni koostamise juhendist (vt Lisa).
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