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1. PROJEKTI ARUANNE

Uurimistods késitleme virvide seoseid massikultuuri objektiga. Valisime vaatlusobjektiks
auto, mis on eestlaste kultuuriruumis tdhelepanuvairne massikultuuri osa. Eestis on eratarbe
soidukite miiiik pidevas tousutrendis. Autost on saanud nii maal kui ka linnas paratamatu

igapdeva tarbevahend. Autoostjate liks peamisi kriteeriumeid auto valimisel on vérv.

Eesmirk on uurida autoostjate vérvieelistusi ja nende eelistuste pdhjuseid ning vaadelda

millisel médral mdjutavad seda virvide kultuurilised konnotatsioonid.

Uurimist6d hiipotees on, et autoostja vérvivalikuid mdjutavad kultuuritraditsioonid ja
stereotiilibid. Esitleme t60s teaduskirjanduse abil kuue vérvi kultuurilisi assotsiatsioone.
Valitud varvideks on must, valge, punane, sinine, hall ja pruun. Transpordiameti statistika

pohjal on aastatel 2016-2020 eelnimetatud vérvid populaarsemad.

Projekti portfoolio koosneb valitud vérvide teaduspShisest assotsiatsioonide kirjeldusest,
millest sai sisend kiisimustiku koostamiseks ja tulemuste analiiiisimiseks. Assotsiatsioonide
kirjeldust toetavad kasutatud kirjandus. Samuti sisaldab portfoolio kogutud statistikat,

kiisimustikku, tulemusi, analiiiisi ja todgrupi liitkmete reflektsioone.

Valitud sidusriihm ehk Autode Miiligi-ja Teenidusettevotete Eesti Liit (AMTEL) ei ole
varem kogunud vérvistatistikat ja on huvitatud varvieelistuste seosetest. Samuti voivad
vérvieelistuste uuringud leida praktilist kasutust autode maaletoojate ja esinduste
reklaamkampaaniates. Meie tulemused saavad olla sisendiks tilikoolide kultuuriteaduse- ja

psiihholoogia tudengitele, kes tegelevad taju uuringute jms.

1.1. Tooprotsess

Esmalt votsime suuna iihele konkreetsele vérvile, milleks oli kdigile meelepdrane must.
Uurimiskiisimuse piitidsime sOnastada sellest ldhtuvalt, kuid selgus, et valisime liiga kitsa
teema. Esimeseks teemaks oli must védrv populaarkultuuris ning keskendusime selle
kasutamisele riietuses. Teise katsena piitidsime sonastada, kuidas inimesed suhestuvad mdne
musta viarvi kultuuriobjektiga ja kuidas nende suhestumine langeb kokku objekti esialgse
madratletusega mustast véarvist. Molemal juhul ei leidnud me piisavalt taustinformatsiooni

ning ka teema ei pakkunud koigile huvi. Otsustasime iihiselt vdljuda varem maératud piirist
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ja kaasata rohkem vérve. Uueks kultuuriobjektiks valisime sdiduauto ning virvivalik tulenes

Transpordiameti statistikast.

Projekti praktilise osa peamised materjalid on Google Forms’i kiisimustikud eesti ja vene
keeles. Vastajaid kogunes 518 ja uurimismeetodiks on kvantitatiivne analiiiis. Kiisimustik

keskendus virvi assotsiatsioonidele.

1.2. Sidusrithmad

Tallinna Ulikool, Transpordiamet, Autode Miiiigi-ja Teenidusettevdtete Eesti Liit (AMTEL)
ning eraisikutest autoostjad ehk kiisimustikule vastajad. Transpordiamet jagas meile
statistikat; AMTEL edastas kiisimustiku sdiduautode edasimiiiijatele. Meediakajastus ilmub
Tallinna Ulikooli Tudengite Meediamajas LUNA ning Accelerista portaalis, mis on suurima

lugejaskonnaga motouudiste ja sisu portaal Eestis.

1.3. Kogutud statistika

Uurimuse vérvide valik pdhines Transpordiameti statistikal, mis koondab muu hulgas ka
soiduautode vérve. Toos ldhtusime kuuest 2016-2020 esmaregistreeritud sdiduautode

eelistatumast vérvist.

Jargnevalt on kuvatud 2016-2020 esmaregistreeritud ja aktiivses kasutuses olevate
soiduautode ja maasturite virvid. Algandmed ei sisalda infot sdiduki omaniku voi vastutava
kasutaja kohta. Samuti ei ole teada soidukite era- voi juriidilistest isikutest kasutajate

osakaalu.

Kokku sellel perioodil registrisse kantud: 91 713 M1 ja M1G (sdiduautod ja maasturid)

kategooria soidukit, millest:

2016. a: 19741
2017. a: 20 146
2018. a: 19 623
2019. a: 19195
2020. a: 13008

Tallinna Ulikool 4



Kultuuritraditsioonide moju autoostja virvieelistustele

Portfoolio 2021
Virvigruppide loikes Koguste l10ikes

Beez: 4092 Hall: 18 660
Helebeez: 541 Must: 15731
Hall: 18 660 Valge: 13 082
Helehall: 493 Sinine: 8 988
Tumehall: 3870 Punane: 8211
Hobedane: 3942 Pruun: 6 515
Must: 15731 Beez: 4092
Valge: 13 082 Hobedane: 3942
Sinine: 8 988 Tumehall: 3870
Helesinine: 210 Tumesinine: 1315
Tumesinine: 1315 Oranz: 1163
Punane: 8211 Roheline: 1101
Tumepunane: 977 Tumepunane: 977
Pruun: 6 515 Tumepruun: 936
Helepruun: 426 Helebeez: 541
Tumepruun: 936 Helehall: 493
Roheline: 1101 Kollane: 430
Heleroheline: 95 Helepruun: 426
Tumeroheline: 253 Lilla: 374
Kollane: 430 Kuldne: 292
Helekollane: 1 Tumeroheline: 253
Tumekollane: 1 Helesinine: 210
Kuldne: 292 Heleroheline: 95
Lilla: 374 Roosa: 11
Roosa: 11 Midramata: 3
Oranz: 1163 Tumekollane: 1
Maiidramata: 3 Helekollane: 1

Allikas: Transpordiamet, 2021

Tallinna Ulikool



Kultuuritraditsioonide moju autoostja virvieelistustele
Portfoolio 2021

2. VARVIDE ASSOTSIATSIOONID

2.1. Must virv

Musta virvi puhul on keeruline siimboolikat piiritleda, sest must on hdlmanud
tdhenduslikkust paljudes sfairides, alates viljakusest kuni vagaduseni. Samuti on must mingi
iseloomulikku virvi eseme vOi ndhtusega abstraheerunud, kuid veel algtdhendusega tugevalt

seotud. (Sarapik, 2000)

Mairksdna “stingus”- religioosses kontekstis saab musta virvi seostada surma ja allilmaga.
Kristluses seostatakse musta vérvi ja ka koiki teisi siingeid toone saatanaga. Saatanat on
piltidel kujutatud kiillastuslikult ja kontrastselt, et eristada valgusest ja teistest jumalikest

tunnustest. (Pastoureau, 2008)

Mirksdnad “lein”; “kaastunne”- kuna surm kutsub esile kaotusest jirgnevaid tundmusi, siis

seostub must varv ka leinaga. (Clair, 2019)

Mairksona “hirm”- must vérv siimboliseerib ka hirmu. Valguse puudumist vordsustatakse
haavatavusega. Kuna nigemine on ellujddmiseks vajalik eeldus, siis igavene pimedus voi

10putu 66 seostuvad kartusega. See holmab eelkdige tileloomulikke sfadre. (Clair, 2019)

Mairksona “joulisus”- Musta virvi seostatakse musta jouga, Onnetustega ja hdvitusega.
Seostus tuleb véljenditest “Black magic”/ “must maagia”; “black humor”/ “must huumor”;
“blacklist”/“must nimekiri”; “must mure”; “black market”/“must turg”; “black Mondays and
Fridays” (osutavad borsile) voi itaalia keeles, “miseria nera”; “fame nera” osutavad

vaesusele ja naljale. (Philip, 2003)

Mirksona “selgepiirilisus”- must vérv seostub selgepiirilisuse ja eristumisega. Must virv
omab kirjapildis kui ka kunstis praktilit komponenti ehk olla piisiv, loetav ja selgelt
piiritletav (Clair, 2019). Must voimaldab tekstil ja piirjoontel taustast eristuda. Samuti
tuleneb eristumine keele viljendites nditeks: “put down in black and white”- osutab olulise
info selget jagamist. (Euroopas) “black sheep”/“Must lammas” viitavad sotsiaalsele

piiritlemisele (Philip, 2003).

Mairksonad “Klassikaline”, “soliidne”, “prestiizne”, “professionaalne”- minevikus oli
eraisikute autode virvivalik piiratud. Esialgselt olid autod vaid musta vérvi. Auto oli

luksuskaup, mida said omada vaid priviligeeritud klass. Sellest tuleneb musta virvi Seostus
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kaasaegsuse, elegantsusega ja tihiskondliku positsiooniga (Bergh, 2007). Tehnoloogiline
uuenduslikkus on soosinud musta vérvi populariseerimist. Siinteetilise musta kangavérvi
leiutamine ja tekstiilitoostuse industrialiseerimine vdimaldasid musta vérvi rdivaste
masstootmist. 19. sajandil muutus must vérv populaarseimaks drirdivavarviks. Mustal vérvil
on seos autoriteedil. Mojujoukal positsioonil kantakse tihti musta vérvi rdivaid. Niiteks
kohtus (Kel, 2018). Juba keskajast on musta varvi riided siimboliseerinud diglust, tarkust ja
ausust. Musta varvi roivad on traditsiooniliselt kandnud prokurérid, advokaadid ja
ametnikud (Pastoureau, 2008). Esialgselt kandsid kohtunikud punast, siis tdnapdeval on ka

kohtunike ametiriietus ehk talaar musta virvi.

Mirksdna “modernsus”- vahetult pdrast Esimest maailmasdda muutus must virv
modernsuse siimboliks. Seda edendasid kunstnikud, t60stus ja mood. Samuti esimesed
kommunikatsiooni seadmed, fototehnilised aparaadid, kirjutusvahendid, mootorsdidukid
jms masstoodangud olid esialgselt akromaatilistes toonides. Kuni 1960. aastateni domineeris
fotograafias ja filmikunstis pilt mustvalgena. (Pastoureau, 2008)

2.2. Valge virv

Lumi

Valge viérvus kahes eesti keelega tugevas kontaktis olnud saksa ja vene keeles seostub
nende fraseoloogias looduses harva esineva vérvina. Vordlusena kasutatakse tihti sona

“lumi” (“cuer”, “Schnee”), eriti inimese nahavérvi puhul (Barcot & Hrnjak, 2019).
Kahvatus

Kahvatut nahavirvi nimetatakse samuti valgeks ja vordlusena kasutatakse “(lubjatud)
seina” (“Oenbrii kak ctena”, “weiss wie gekalkte Wand”) (Barcot & Hrnjak, 2019).
Inglise ja itaalia keeles on veel moned valget varvust verevaesusega siduvat véljendit:
“bleed someone white” (Philip, 2006) ning “matrimonio in bianco” — viitab abielu

lihalikkuse puudumisele e. onnetule kooselule (Philip, 2006).

Hallutsinatsioonid, kummitused
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Valget kujutatakse ka hallutsinatsioonide vérvina - “weisse Méuse sehen” — “valgeid

hiiri nigema” — védga purjus olema (Barcot & Hrnjak, 2019).
Valgus, headus

Inglise fraseoloogias tdusis esile musta-valge vastandus, kus valge seostub heaga ja
pdevavalguses olevaga (eesti keeles seostub “valge” sdOnaga “valgus” lausa
etlimoloogiliselt). Viljendites valge maagia (“white magic”) ja valged valed (“white lies™)
— muudab vérviadjektiiv negatiivse konnotatsiooniga sona tdhenduse positiivsemaks
(Philip, 2006). Ka kasutatakse valget vastandudes mustale vene keeles - “na3Barb uepHoe
Kak Oenoe” — eesti keeles litleme “musta valgeks rddkima” - must tihistab siin halba ja

valge head (Barcot & Hrnjak, 2019).
Pruutkleit, pidulik roivastus

Riietuses on valge virvus lddnemaailmas tugevalt kinnistunud pruutkleidi virvina. Laiemalt
levis aga valge pruutkleit alles parast Inglise kuninganna Victoria pulmi 1840. aastal. Sellel
olid tehnilised pohjused — kuninganna ise tahtis oma rdivastusega esitleda kohaliku
pitsitoostuse toodangut. Valge pulmakleit sai laiemalt levida aga samuti tdnu moodsale
tekstiilitoostusele - selline ebapraktiline, kergesti médrduv rdivastus oli varem reeglina
lihtsalt liiga kallis (Britannica, 2021). Valge rdivastus, eriti valge siark seostub korgklassi

ning pidulike puhkudega (Brough, 2013) .
Meditsiin, steriilsus, puhtus

Valge virvus seostub ka moodsa meditsiiniga. Valge seostub nii siimboolse kui praktilise
puhtusega (steriilsusega) ja muutus seetdttu moodsa meditsiini arengu jooksul nii ddede ja
arstide riietuse, kui ka meditsiiniliste ruumide ja isegi ravimite vérviks (Stipe. Color in
Medical Products). Elektrivalguse kasutuselevotmisega aga muutusid téiesti valged ruumid
pimestavaks ja meditsiinilistele keskkondadele hakati lisama jahedaid vérvitoone, mis
peaksid mojuma rahustavalt. Dr Harry Sherman kasutas 1914. aastal esimest korda

opereerimissaalis rohelist (Pantalony, 2009).
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Kiristlus, joulud, Neitsi Maarja

Liadnemaailma peamises usundis — kristluses ja selle kirikutes téhistab valge valgust ja
puhtust. Sellega siimboliseeritakse Neitsi Maarja neitsilikkust ning arvatakse, et see oli
esimene liturgiline varv varakristluses. Pracgu on valge liturgilise virvina kasutuses vaid

kdige puhamatel paevadel — joulu- ja tilestdusmispiihadel (Toomkogudus, 2021).
Rahu

Valge virv ning valge tuvi on kristlusest périt siimbolid, mis on laiemat kasutust leidnud
rahu stimbolitena ka vilijaspool religiooni konteksti. Tuvi on piiblist tuntud Noale hea

sOnumi toojana (1Ms 8:11) ja Pitha Vaimu (Mt 3:16) kehastusena uues testamendis.

2.3. Sinine varv

Sinise vérvi teekond tdnapédevase tdhendusvéljani ei ole olnud lineaarne. See on liikunud

pidevas tdhendusvarjundi muutumises negatiivsest positiivseni.

Peamiseks siimboolsuse viljendajaks sai esmalt rdivaste toon, kui arenes kangaste virvimise
voimekus. See oli keeruline katse- ja eksitusmeetod, kus haruldased ja seetottu kallid
eksootilised pigmendid andsid erinevaid tonaalsuseid ning sdna sinine ei olnud iiheselt
moistetav termin. Tanapdevases mottes sinist tooni andisid lisaks pigmentidele ka
vadriskivid. Mdlema tooraine korge hinna tdttu ei olnud sinine virv tavakasutuse mottes

kaua kittesaadav.

Ajaloolaste katsed selgitada sinise tooni arengut on suures osas tolgenduslikud. Allikad on
fragmentaarsed, mistdttu on sinise vérvi kasutuse tavasid ja iildistusi raske teha. Suureks
abiks on séilinud visuaalsed materjalid: vapid, lipud jm siimboolne atribuutika, kuid siingi
on analiitis voimalik vaid elanikkonna korgklassile tuginedes. Olukord muutub pisut

selgemaks kirjaoskuse levikuga, oluliselt paremini jilgitavaks aga triikikunsti leiutamisega.

Michel Pastoureau raamatu ,,Sinine. Uhe virvi ajalugu® pdhjal saame 6elda, et tihenduslikus
mottes markeeris sinine virv néiteks Antiik-Roomas ennekoike negatiivseid tdhendusi. Seda
voidi tdlgendada kui ekstsentrilisuse vdi ka leina mérgina. Samuti seostus see surma voi

isegi kujutletava porguga. Kui aga inimesel olid sinised silmad, vordus see lausa fiiiisilise
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puudega. Ka teatris voimendati naeruvédrseid voi karikatuurseid karaktereid sinise vérviga.
(Pastoureau, 2013). Seega, sinine vérv oli Euroopa kultuuriloo algusaegadel selgelt
negatiivse tunnusega. Sinisest toonist, kui sotsiaalselt ja kultuuriliselt aktsepteeritavast
varvusest Euroopas saame réadkida alates aastast 1000, kuid eriti alates 12. sajandist. Ténu
sinise pigmendi laiemale kasutusele kunstis, hakati Neitsi-Maarja roivaid kujutama sinisena.
Sealt liikus suundumus piithakodade illumineeritud késikirjade ja klaasimeistrite suunal.
Tekkis uus valguskasitlus, n-6 ,,Maarja-Sinine* (Pastoureau, 2013). Just Maarja kultuse
levik tagas sinise vérvi kiire leviku sakraalinterjoorides vitraazidena, mis plahvatuslikult {ile
Euroopa laienes. Kuna aga kirik dikteeris suures mahus selle aja Euroopa kultuurist, oli
sinise varvi positiivne areng nii kujutavas kunstis kui tolleaegses rdivamoes asjade loogiline

kulg.

Sinise varvi 10plik voidukdik Euroopas toimus 18-20. sajandil. Taas on see seotud
edusammudega nii kangaste véarvimisel, kui vérvivaliku laienemisega maalikunstis.
Kunstnikel tekkis tehniline voimekus eristada tumedat sinist mustast. Nii tekkis sinise varvi
niiansirohkus hele-tume skaalal, mida varem oli raske, kui mitte vdimatu saavutada. Sinise
kirjeldus kandus visuaalsest keelest ka teksti — nt Goethe riietab oma raamatu ,,Noore
Wertheri kannatused (1774) peategelase sinisesse roivastusse. Raamatu edu dikteerib ka
tdnavamoodi tolleaegsel Saksamaal. Hiljem sai sinine {iiheks Goethe vérvisiisteemi
peamiseks komponendiks, olles teise, kollase vastaspoolus. Sellega oli sinise vérvi positiivne

kuvand siindinud.

Toostusrevolutsioonist tulenev pdlistab sinise vdrvi nii Euroopa kui Ameerika kultuuriloos
16plikult. Levi-Strauss saavutas kanga siniseks varvimisel ikoonilise blue-jeans tdhenduse
ning siniseid teksapiikse teab planeedi iga inimene. 20. sajandil kandus sinine vérv nii
militaarsetesse kui poliitilistesse sfiiridesse: rahvusarmeede rdivastused, sinikiivrid, URO,

EL, NATO jne.

2.4. Punane varv

Punane vérv on saanud tdhelepanu véga paljudes kultuurides erinevalt. Nditeks on punane

varv psiihholoogilisele poolele kdige drritavama mojuga varv. Samas aga seostatakse selle
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véarviga ka kirge ja armastust. Eriti suur assotsiatsioon on punasel verega, tulega ning

paikesega, mis kas loojub vai tduseb. (Sarapik, 2000)

Eesti digekeelsussdnaraamatute jargi on punasele aga hoopis varvile kaks vastet — punane ja
verev. SOna ‘verev’ on pigem Lduna-Eestis kasutatav sona. Verev on tulnud ldunaeesti
poliskeelest, sOnast ‘veri’. Arvatakse, et sdna vois olla uurali keeles punase algne nimi. Viru-
Nigula alamurdes kasutatakse viljendit “vereva inime”, mis tdhendab “punapdskne, punakas

inimene”. (Bergh, 2007)

Jaan Puhvel rdadgib oma raamatus “Comparative Mythology”, kuidas indo-eurooplaste jaoks
olid olulised punane, valge ning roheline varv. Kui korraldati Vana-Roomas kaarikute
voidusditu, siis jagati osavotjad kolme “hdimu” kelle riided olid just need vérvid. Punane

iseloomustas “sdjameeste” staatust. (Sarapik, 2000)

Uues Testamendis ning varakristluses radgiti punasest Kristluse ja mértrite vereohvriga ning
ka punane kui “armualauavein”. Lisaks keskajast kuni renessansini peeti purpur tooni viga

kalliks ja luksuslikuks ja pigem kasutati seda ainult kardinaliriiis. (Sarapik, 2000)

Kui uurida veel ka lihavdtteid, siis punaseks vérvitud munad olid olulised viljakusrituaalides.
Hiljem saatsid tlidrukud lihavotte laupdeval punaseks virvitud munad poistele, et tekiks
armastus. Lisaks kasutati veel punast vérvi ka kaitsemaagias ehk varviti uksepiit punaseks
voi kasutati majapidamises palju punaseid viljadega taimi, mis pidi olema kodu kaitsva

toimega. (Sarapik, 2000)

Vilismaal, nditeks Saksamaal on ka kuradi figuuri iildiselt kujutatud punasena, sest ristiusus
sulas Donar iihte just kuradiga (pdrgu). Sellepérast arvatakse ka, et inimesed, kes enda iimber
seovad punase 10nga, on iseend miiliinud kuradile. Samuti ka kui inimesed kirjutasid alla

kuradi solmitud lepingule, siis seda pidi tegema kas vere voi punase tindiga. (Sarapik, 2000)

Autoritele Besanti ja Leadbeateri mottevormides on punane vérv védga naiselik ning
materiaalse védrtusega vérv, mis on justkui iseloomulik uhkusele, ahnusele, vihale ja
sensuaalsusele (Gage, 1999). Nagu tuleb vilja, siis tegelikult on punasel nii héid kui ka halbu
varjundeid. Virv voib olla viga tugev ning kirglik ja samal ajal agressiivne, kurjus ja veri

(Caivano, 2004).
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Uhes iilikooli uuringus tehti tudengitele ka test, kuidas reageerivad nad emotsionaalselt
kaheksale varvile. Lopptulemuses saavutas punane neljanda-viienda koha positiivsuse
jarjekorras. Punast seostati peamiselt armastuse ja romantikaga, aga ka kurjuse ja verega.

Punane meenutas ka osadele tudengitele sobrapaeva. (Caivano, 2004)

Joulude seostamine punasega sai alguse Coca-Cola ettevote reklaamist, kes palkas oma
toodet reklaamima jouluvana, kes kandis punast mantlit aastal 1930. See varvivalik oli
strateegiline, kuna sellega tritati tuua vélja brindi vérvi. Jouluvana etendas reklaamis
sedavord hésti enda rolli, et tinaseni ndeme me Coca-Cola reklaamis punases riietuses
jouluvana ning ka meie kultuuri on see mojutanud sedasi, et jouluvana kannab punaseid

riideid ning meil on punased jouluehted. (Mohr & Jonauskaite, 2020)

2.5. Hall varv

Kiisimustiku jaoks mirksonade leidmiseks kasutasin teadusartikleid ja Michel Pastoureau
raamatu “The Colours of Our Memories”. Uurisin halli virvi tdhendust vene ja Léédne-

Euroopa kultuuriruumis, aga ka 20 ja 21. sajandi moe diskursuses (Chanel’i visiooni pohjal).

1) Mirksonad “keskpdrasus”, “mdrkamatus”, “iiksluisus” ja “omapdratus”
a) Vene keeles leiduvad jargmised halli varviga seotud véljendid (“cepas,
cepsie” tdhendab hall) : ,,cepas mbeca® — keskpirane ndidend, ,,ceprie Oynau‘
— hall argielu, ,cepas »xu3up“ — igav elu (siit tulenevad mérksonad
“keskpédrasus” ja “midrkamatus”. (H.B., 2014)
b) On teada, et revolutsioonieelsel Venemaal sdjavéelasi voidi nimetada
halvakspanevalt “cepas ckotunka” — hall elajas. See on seotud sdjavielaste
iksluise vormiga. (H.B., 2014)
¢) Euroopa keelte sdOnaraamatutes sona “varvitu” seostatakse sonaga ‘“hall”.
Samal ajal virvitu on iilekantud tdhenduses, nditeks, prantsuse keele
sOnaraamatus Trésor de la langue Frangaise, seostatud selguse ja hiilguse
puuduse, viéljendusvaesuse, omapdratuse ja isikupératusega. (Pastoureau,
The Colours of Our Memories, 2010)
2) Mdrksonad “kurbus”, “igavus” ja “igatsus”
a) Euroopa kultuurides halli vdrvil on ere negatiivne siimboolsus. Seda saab

seostada kristliku kultuuriruumiga. Halli vdrvi vdib pidada patukahetsuse
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b)

c)

vérviks (on teada, et ajalooliselt esimesel paastupdeval avaliku patukahetsuse
ajal piiskopid puistasid tuhka patukahetsejate pahe. Samuti seda vdib pidada
leina siimboliks, kuna ajalooliselt juudid puistasid tuhka enda peale, et
viljendada oma kurbust matuste ajal. (H.B., 2014)

Inglise kultuuris hall on enamasti kurbuse, igavuse ja igatsuse varv. (H.B.,
2014)

Prantsuse kultuuris hall ja tuhkhall viljendavad kurbust ja patukahetust.
(H.B., 2014)

3) Mirksona “vddrikus”

a)

b)

Teisest kiiljest, germaani keeltes hallil on ka positiivne tdhendus. Inglismaal
halli vérvi assotsieeritakse ka suursugususe ja elegantsusega. See on seotud
sdna “grey” etlimoloogiaga: selle sdnaga on seotud anglosaksi “har” ja
vanaiilemsaksa “hér”, mis tdhendasid védriline ja suursugune ning
vanaislandi “harr” (tdhendas halli, hallipéiset). Hallipdisus on inglastel seotud
auvadrse eaga (vanu inimesi austati). (H.B., 2014)

Michel Pastoureau arvamusel 19. sajandi 16pus ja 20. sajandi alguses halli
varvi (koos teiste neutraalsete varvidega) peeti moraalselt véarilisemaks kui
eredaid vérve (neid peeti sobimatuteks). See oli ka pohjus, miks
massitoodetud tooted olid enamasti neutraalset vérvi. (Pastoureau, The

Colours of Our Memories, 2010)

4) Mirksonad “ideaalsus”, “kvaliteet”, “siigavus”, “miistilisus”, “piihadus” ja

“sutitus . Halli tdhendus on midagi keskmist musta ja valge vérvide tdhenduste

vahel.

a)

b)

Ettevdte Chanel arvamusel mdlemad virvid on seotud siigavuse, miistilisuse,
ideaalsuse, perfektse kvaliteedi, plihaduse ja siititusega. (Lukianets, 2020)

Coco Chanel pidas musta elegantsuse vérviks (mitte teenrite voi leina
varviks). Vanematel perioodidel musta seostati kurbuse ja vaesusega, tema
aga ndgi seda ilusana ning maérkis, et see toonitab tihtsaid detaile (niiteks,
naise kujundis). Must virv on seotud ka 606 ja pimedusega. (Lukianets, 2020)
Ettevote Chanel arvamusel valge vérv valgustab ndgu, ilustab (kujundit) ja

stimboliseerib puhtust. (Lukianets, 2020)
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2.6. Pruun virv

Alandlikkus

Esmakordselt kasutati pruuni varvi kirjeldusena aastal 1000. See termin lisati keeltesse
parast punast, rohelist, kollast, musta ja valget. Ajalooliselt on seostatud pruuni vérvi
vaesuse ja madalamate klassidega, sest vaesemad inimesed ei saanud endale lubada oma
riiete varvimist vérviliste pigmentidega. Ka Frantsiskaanlaste ordu mungad kasutasid pruuni
viarvi  keskajal oma alandlikkuse ja vaesuse siimbolina. Veel teame ajaloost Itaalia

FasSismiaegseid ,,pruunsérklasi®. (Ryberg, 1995)
Loodusldhedus

Pruun on enim kohatud vdrv looduses. See seostub inimestele naturaalsuse ja
orgaanilisusega. Ka Feng shu’s korreleerub iga virv konkreetse elemendiga. Pruun téhistab

puitu, kui see on tume ja rikkalik ning maad, kui see on hele. (Cherry, 2020)
Tagasihoidlikkus

Pruuni ei peeta virviks, mis eristub. See on enamasti tooniks, mis limbritsevaga iihte
sulandub. Olgugi, et pruun on maailma domineerivaim vérv arvatakse see kohati olema tuhm

ja igav. Pruun vérv ei tekita iillatavaid efekte. Vahel seostatakse pruuni passiivsusega.
(Braam, 2021)

Rahulikkus

Pruun virv mdjutab vaimu ja keha, luues stabiilsuse ja rahu tunde. Seostutatuna maaga
tekitab see kuuluvustunnet. Oma naturaalsuse ja orgaanilisusega mojub pruun soojalt ja
mugavalt. Pruuni on seostatud triiptofaani (seotud une ja meie immuunsiisteemiga) ja

serotoniini (seotud meeleoluga) suurenemisega. (Smith, 2004)

Luksuslikkus

Kui ajalooliselt on pruuni virvi seostatud vaesusega, siis tdnapdeval tdhistab pruun vérv
moes elegantsi ning luksuslikkust. Pruun on paljude korgklassi moebrindide

signatuurvarviks. Seda néiteks Burberry ning Louis Vuittoni ndol. (Clair, 2019)
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Toit

Meie viiest meelest mangib maitsete tajumisel enim rolli maitsemeel. Sellegipoolest on aga
oluline roll teistel meeltel, mis meie ajule signaale maitse tolgendamiseks signaale
saadavad. Uheks neist on niigemine. Enne toidu maitsemist saadame me silmadega ajule
signaale ja anname oma maitsemeeltele voimaluse maitset toddelda. Vérv voib eelnevalt
madrata, kuidas me tajume s6ddava maitset ja maitset. Alati sarnast tooni olevaid tooteid,
kohv & $Sokolaadi, tuntakse just pruuni vérvi jargi. Ka pruuni spektril kasutakse kindla tooni

madramiseks sellist véljendit nagu Sokolaadipruun. (Smith, 2004)
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3. KUSIMUSTIK

Kiisimustiku koostamisel ldhtusime kuue populaarsema virvi teaduspohisest assotsiatsiooni
Kirjeldusest. Kogusime vastajate taustandmeid. Kiisimustik oli avatud kolm nédalat.
Vastanuid oli kokku 518. Neist 437 vastasid kriteeriumitele. Votsime arvesse vaid vastajad,
kelle auto esmaregistreerimine jdi aastasse 2016 voi hiljem. Esialgu lubasime vastata ka

vanemate soidukite omanikel, sest kartsime viikest valimit.

Kui oluliseks peate auto ostmisel varvi? *

Maérkige ainult iiks ovaal.

Uldse ei ole oluline
Vaheoluline
Oluline

Vaga oluline

Kdige olulisem

Kui peate auto ostmisel varvi oluliseks, siis kas see on:

Markige koik sobivad.

Praktilistel pohjustel (nt. auto maardumine)
Isiklik eelistus (nt. varvi meeldivus)
Muu

Kas saite auto ostul varvi ise valida? *

Markige ainult iks ovaal.

Jah

Ei
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Millist varvi autot te endale kindlasti ei ostaks ja miks? *

Mis on teie sdiduauto esmaregistreerimise aasta? *

Markige ainult ks ovaal.

) 2021

(' )2020
) 2019

( )2018

(. )2017
() 2016

Mis varvi on teie auto? *

Markige ainult (iks ovaal.

C _'_\i' Must
() valge
C DHall

() Pruun
'3:: ::3' Oranz

'3:_' :':3' Punane
() Roosa

C Dlilla
() Sinine
'_' Roheline
'_' Kollane
() Kuldne

() Hbbedane

':" Muu
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Millised marksdnad seostuvad teile punase varviga? *

Mérkige kéik sobivad.

|:| Punaposksus

|:| Veri

| | séda

|:| Vein

|| Kallis

|| Luksuslikkus
| | Arritus

|| Tuli

|| Péike

| | Viljakus

| | Kaitse

| | Kurat

| | Porgu

|| Naiselikkus
|:| Materiaalsus

[ ] Viha

|| Sensuaalsus
|| Kirglikkus
|| Agressiivsus
| | lu

| | Kurjus

| | Jéulud

| | Armastus

Muu: D
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Millised marksonad seostuvad teile musta varviga? *

Maérkige kbik sobivad.

D Siingus

| Hirm

.| Selgepiirilisus
D Klassikalisus
.| Soliidsus

|| Professionaalsus
|| Prestiiz

' | Modernsus
|| Eristuvus

|| Mojukus

D Lein

|| Kaastunne

Muu: D

Millised marksonad seostuvad teile valge varviga? *

Maérkige kbik sobivad.

D Kummitused

D Kristlus

D Hallutsinatsioonid

D Kahvatus
|| steriilsus

D Lumi

D Headus

D Valgus

| Pidulik réivastus
| Meditsiin

D Puhtus

| Kirik

D Pruutkleit

| Jéulud

|| Neitsi Maarja

D Rahu
Muu: D
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Millised marksdnad seostuvad teile halli varviga? *

Markige koéik sobivad.

D Keskparasus
D Markamatus
|:| Uksluisus

| | Kurbus

. |lgavus

| lgatsus

| vadrikus
D Omapaératus
D Ideaalsus
| Miistilisus
| Piihadus

|:| Siiiitus

|| Kvaliteet
|| Siigavus

Muu: |:|

Millised marksdnad seostuvad teile pruuni varviga? *

Markige kbik sobivad.

| Alandlikkus

.| Igavus

.| Looduslahedus
| Puit

| Tagasihoidlikkus
" | Rahulikkus

|:| Soojus

" | Luksulikkus
| Mugavus

| Maaldhedus

" | Sokolaad

D Naturaalsus
.| Elegantsus

Muu: D
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4. TULEMUSED

4.1. Musta varvi auto Kiisitluse tulemused

56 vastajat vditsid, et nad omavad musta virvi autot.
Musta virvi auto omaniku keskmine vanus on 35 aastat.
Naisi on 36 (64%) ja mehi 19 (33%). 1 vastaja ei soovinud oma sugu tdpsustada.

Pooled vastanutest ehk 28 isikut (50%) on korgharidusega; 16 (28%) keskharidusega ja 9
(16%) keskeriharidusega. 3 vastajal on pdhiharidus.

5 (9%) vastajat peavad auto vérvi vidhe oluliseks.

27 (48%) peavad autoostul varvi oluliseks. Nendest 20 vastajat tuginesid autoostul isiklikule
eclistusele ja 6 vastajat valsid, et vérvivalik tulenes praktilistest pohjustest, niiteks

médrdumine. Uks vastaja valis ,,muu*, kuid jéttis pShjendamata.

23 (41%) peavad autoostul virvi vaga olulises. Nendest 8 valisid pohjuseks isikliku eelistuse

ning 15 praktilised pohjused, nditeks médrdumine.

1 vastaja pidas autoostul vérvi kdige olulisemaks kriteeriumiks, mille pShjus on isiklik

eelistus.
Mairksonad, mis seostuvad musta virviga:
Soliidsus- 43 (77%)
Klassikalisus- 38 (68%)
Modernsus- 21 (37.5%)
Prestiiz- 17 (30%)
Professionaalsus- 19 (34%)

Mbjukus- 10 (18%)
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Soliidsust ja modernsust sai konteksti motestatud autode esialgsest staatusest. Seega nende
mirksonade valimine vastab ennustusele, et musta vérvi seostatakse Euroopa kultuuriruumis
luksusega, kaasaegsusega ja iihiskondliku positsiooniga.Méarksonade seos oli suunatud
sagedastele autoriteetsetele positsioonidele, kus domineerib must vérv. Vastajate valik iihtis

ennustusega, et mustal virvil on Euroopa kultuuriruumis tugev seos autoriteediga.

Mitte {ikski vastaja ei seostanud musta vérvi kaastundega. Vaid iiks vastaja seostas musta

varvi leinaga ja hirmuga.

4.2. Valget virvi auto Kiisitluse tulemused

59 vastajat viitsid, et nende auto on valget vérvi. Nende hulgas oli 39 meest (66,1%) ja 20

naist (33,9%). Vastajate keskmine vanus oli 40,9 aastat.

38 neist (64,4%) oli saanud oma auto vérvi ise valida. Vastajatest, kes oma auto vérvi ise
valinud olid, pidas auto vérvi viheoluliseks vaid 6 (15,8%) vastajat ning ainult 1 (2,6%)

vastaja ei pidanud auto vérvi iildse oluliseks.

Arvestades juurde ka need, kes ise oma auto virvi valida ei saanud, vastas kokku 14 (23,7%),
et auto varv on neile viheoluline, kellest vaid 1 oli naine. Lisaks vastasid 2 meest (3,4%), et

auto vérv ei ole nende jaoks iildse oluline.

Koigi vastajate hulgas seostus osalejatele valge virvus enim méarksonadega “puhtus” (76,3%

- 45 vastust), “lumi” (62,7% - 37 vastust) ja “valgus” (59,3% - 35 vastust).

“Puhtuse” valimine vastab ennustusele vastajate mdjutatusest Euroopa kultuuriruumis viga
ammu levinud ideest, kus valge, kui puhtuse mérk, on seotud nii fiiiisilise ja meditsiinilise,

kui ka hingelise puhtusega.

Samuti pole illatuslik seos sonaga “lumi”. Nagu teistegi Euroopa rahvaste, nii ka Eesti
looduskeskkonnas lumi iiks kdige méarkimisvddrne ndide looduslikust valgest vérvusest.

Samuti on lumi valge vérvi vordkujuna kinnistunud eesti keeles sdnaga “lumivalge”.

Ka “valguse” rohke valimine ei ole iillatuslik, sest eesti keeles on sdnad “valge” ja “valgus”

etlimoloogiliselt seotud ja need voivad eesti keele riidkijale teineteist meenutada.

Mairkimisvddrsena vOib vélja tuua 18 vastusega (30,5%) neljandaks jddnud mérksona

“headus”, mis samuti tugevalt viitab valge vidrvuse positiivsele tdhendusele Euroopa
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kultuuriruumis, milles domineerib musta ja valge virvuse vastandus negatiivse ja positiivse,

headuse ja kurjuse ja ka religioosse kdrgema ja madala vastanduse kaudu.

Religioossed ideed, mis suuresti nende Euroopa kultuuriruumis toimivate musta ja valge
siimboolsete tdhenduste taga seisavad, ei seostunud vastajatele valge varvusega kuigivord.
Koigist vastajatest valis marksona “kristlus” valis vaid 2 vastajat (3,4%) ja “neitsi Maarja”
vaid 1 vastaja (1,7%) ja “joulud” 7 (11,8%) vastajat. Sona “kirik” ei valinud tikski vastaja.
Ilmselt kajastub siin fakt, et markimisvddrne osa Eestlastest ei ole religioossed. 2011. aasta

rahvaloenduse andmetel ei pidanud omaks iihtegi usundit 44,7% Eesti elanikest.

Ka negatiivsed tdhendused - kahvatus (1 vastus - 1,7%), hallutsinatsioonid (1 vastus - 1,7%),
kummitused (5 vastust - 8,5%) - ei olnud kuigi populaarsed.

4.3. Sinist varvi auto kisitluse tulemused

Jargnevad on sinise auto ostjate seas 10 enim mainitud sinise vérvi konnotatsiooni:

Taevas (61 %)

Meri (60 %)

Teksad (29%)
Rahulolu (27 %)
Rahulikkus (26 %)
Safiir (24 %)

06 (23 %)
Esinduslikkus (13 %)
Unistus (12 %)
Euroopa Liit (9 %)

Siniseks mérkis oma sdiduauto vérvi 65 vastajat, mis on vastanute koguarvust 12,5%.

Vastajate sooline jaotus

Naised 32 (49%)
Mehed 30 (46%)
Ei soovi avaldada 3 (5%)
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Keskmine vanus

Naised 38,7
Mehed 41,1
vanim 71 (mees)
noorim 19 (naine)

Keel emakeelena

eesti keel 60 (92%)
vene keel 5 (8%)

Haridustase (koik vastajad)

pOhiharidus (pdhi) 1 (1,3%)

keskharidus (kh) 22 (34%)

keskeriharidus (keri) 18 (28%)

korgharidus (korg) 24 (37%)

sh naised pohi: 1 (3 %); kh: 8 (25 %); keri: 8 (25 %); korg: 15 (46 %)
sh mehed kh: 13 (43 %); keri: 8 (26 %); korg: 9 (30 %)

Virvi valik: praktiline vi meeldivus (kdik vastajad)

meeldivus 37 (56 %)
praktilisus 27 (41 %)
muu 1(1,5%)

mehed, meeldivus 21 (70 %)
mehed, praktilisus 9 (30 %)

naised, meeldivus 14 (43 %)
naised, praktilisus 18 (56 %)

Virvi olulisus auto ostmisel (kdik vastajad)

véga oluline 23 (35 %)
oluline 33 (50 %)
véheoluline 8 (12 %)
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tildse ei ole oluline 1 (1,5 %)

Naised

véga o. 10 (31 %)
oluline 20 (62 %)
vihe o. —

tildse pole 2 (6 %)
Mehed

véga o. 10 (33 %)
oluline 13 (43 %)
véhe o. 6 (20 %)
tildse pole 1 (3 %)

Kas saite auto virvi ise valida? (kdik vastajad)

jah 47 (72 %)
ei 18 (27 %)
sh naised: jah 22 (68 %)
ei 10 (31 %)
sh mehed: jah 23 (76 %)
ei 7 (23 %)

Sinise virviga seonduvad mirksonad

Konnotatsioon vastuseid osakaal
Taevas 40 61 %
Meri 39 60 %
Teksad 19 29 %
Rahulolu 18 27 %
Rahulikkus 17 26 %
Safiir 16 24 %
06 15 23 %
Esinduslikkus 9 13 %
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Unistus 8 12 %

Euroopa Liit 6 9%

esines ka:

Meelespea lilled 1 (mees)

Kuninglikkus 1 (naine)

Uhendavus 1 (ei avalda sugu)

Millist virvi autot kindlasti ei ostaks?

Valge 22
Kollane 12
Must 11
Roheline 9
Punane 8

4.4. Punast varvi auto kiisitluse tulemused

437 vastanu seast 79 inimest (18.1%) valis, et nende auto on punast varvi.

Keskmine vastaja vanus on 30 aastat.

79 vastanust 39 (49.4%) olid naised ning 40 (50,6%) mehed.

45 (57%) vastanust on korgharidus, 19 (24,1%) keskeriharidus, 13 (16.5%) keskharidus ning
2 (2,5%) pohiharidus.

Kdige olulisem oli auto vdrv vaid iihe vastaja jaoks. 29 (36,7%) vastaja jaoks oli punane
varv véga oluline. 39 (49,4%) inimest valis, et auto ostmisel oli varv oluline. 8 (10,1%)
inimese jaoks on viarv autol vihe oluline ning kahe (2,5%) vastaja meelest pole virv iildse

oluline.

Mairksonad:

kirglikkus - 31 (39,2%)
armastus - 28 (35,4%)

vein - 26 (32,9%)
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ilu - 20 (25,3%)

naiselikkus - 19 (24%)

Huvitav on see, et kui punast seostatakse kodige drritavama vérvina, siis negatiivsed sonad
pigem jdid tahaplaanile. Néiteks agressiivsuse valis ainult seitse inimest ning kurat ja pdrgu

said molemad ainult kaks hailt.

4,5, Halli varvi auto Kiisitluse tulemused

86 inimest on vastanud, et nende auto on halli virvi. Nende seas on 51 meest ning 35 naist.
Kisimustikus osalenud halli virvi auto omanike keskmine vanus on u 42,8 a. Neist 80 on
emakeeleks eesti keel, 6 aga vene keel. 54 sellistest vastajatest (ehk 62,8%) on
korgharidusega, 16 (18,6%) - keskeriharidusega, 14 (16,3%) - keskharidusega ning 2 (2,3%)
— pohiharidusega.

On teada ka seda, kui oluliseks halli vérvi autoga inimesed peavad auto virvi. 47 vastajate
arvamusel see on oluline. Neid, kes arvab et see on viga oluline, on 19; neid kes, vastasid,
et see on viheoluline, on 18. Vaid 1 inimene vastas, et auto virv on tema jaoks autos olulisim
aspekt ning veel 1 inimene vastas, et auto vérv pole tema jaoks iildse oluline.

57 inimest (66,3%) on vastanud, et nad said valida oma auto virvi ise, samal ajal kui 29

inimest (33,7%) on vastanud, et nad ei saanud.

Samuti kogusime andmed selle kohta, et miks inimesed, kellel on hall auto, peavad auto
vérvi oluliseks aspektiks selle ostmisel. Selles 16igus (ja ainult selles 16igus) kirjutan nendest
inimestest (neid on kokku 67), kes vastasid, et nende jaoks auto vérv on kas oluline, viga
oluline v&i olulisim aspekt autos (viidan nendele inimestele kui “see grupp”). 25 inimest
sellest grupist (37,3%) on vastanud, et nende jaoks auto varv on téhtis vaid isiklike eelistuste
tottu (nditeks, viarv nendele meeldib). 15 inimest sellest grupist (22,4%) on vastanud, et
nende jaoks auto virv on oluline ainult praktiliste pohjuste tottu (nditeks, sellist virvi auto
el médrdu visuaalselt nii kiiresti). 22 inimest sellest grupist (32,8%) on vastanud, et nende
jaoks auto vérv on oluline mdlema pdhjuse tottu. 2 inimest sellest grupist (3%) on vastanud,
et peale nende pdhjuste nendel on ka muu pdhjust, miks nad peavad auto vérvi oluliseks selle

ostmisel. Tegelikult, 1 inimene sellest grupist (1,5%) on vastanud, et tema jaoks ongi see
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muu pdhjus ainus, miks ta niimoodi arvab. 1 inimene sellest grupist (1,5%) ei méarkinud,
miks tema meelest auto vérv on oluline selle ostmisel.

Kiisimustiku tdhtsaim kiisimus on, et millega inimestel seostub hall virv. Vastajad said valid
14 etteantud mirksonade vahel, kuid peale selle neil oli vdimalus kirjutada ka oma
mirksona. Kdige rohkem inimesi vastasid, et hall virv on nende jaoks seotud mirkamatuse
(41 ehk 39,4%), kvaliteedi (35 ehk 33,7%), véirikuse (26 ehk 25%), keskpérasuse (26 ehk
25%) ja siigavusega (18 ehk 17,3%). 3 inimest on vastanud, et hall vérv neil ei seostu
millegagi. Vaid 1 inimene on vastanud, et hall vérv neil seostub: vaiksuse, tagasihoidlikuse,
praktilisuse, iluduse, stiilsuse, praktilisuse, tooriku, erilisuse, kameeleonlikkuse voi

lihtsusega. Keegi ei vastanud, et see varv neil seostub igatsuse, pithaduse vai siilitusega.

Inimesed said kirja panna ka, millist varvi autot nad kindlasti endale ei valiks. Halli autoga

omanikud on siinkohal vastanud erinevalt.

27 inimest (31,4%) on vastanud, et neile ei valiks enda jaoks valget vérvi auto. Nad
pohjendasid seda jargmiselt: 1) probleemid selle kerge maardumisega; 2) valge tundub
kole/varvitu/kiilm vai lihtsalt ei meeldi; 3) valget vérvi auto seostub politsei, kiirabi ja muude

ametiautodega. 2 inimest ei lisanud, miks nad valget virvi autot endale ei valiks.

22 inimest (25,6%) on vastanud, et nad ei valiks enda jaoks kollast vérvi autot. Inimesed on
pohjendanud seda jargmiselt: 1) liiga ere ja silmatorkav virv; 2) see ei sobi auto jaoks; 3)
see on miirgi vérv; 4) laheb kergesti mustaks; 5) see jitaks vastajast “pehmo muljet”. 6

inimest pole lisanud, miks nad kollast vérvi autot endale ei valiks.

17 inimest (19,8%) on vastanud, et nad ei valiks enda jaoks punast virvi autot. Inimesed on
pohjendanud seda jargmiselt: 1) liiga silmatorkav, pealetiikkiv ja eristuv; 2) punast varvi
auto kergesti pleegib péikesega; 3) liiga edev; 4) punane ei ole sobiv vérv auto jaoks, pole
traditsiooniline valik; 5) ei meeldi punane vérv; 6) punane vérv seostub liiga tihedalt

naissooga. 3 inimest ei lisanud, miks nad punast vérvi autot endale ei valiks.

4.6. Pruuni virvi auto kiisitluse tulemused

57% kiisimustikule vastanud pruuni vérvi auto omanikest said oma auto vérvi ise valida.
Pooled neist ei pea aga tegelikult auto ostmisel vérvi oluliseks. Teised pool, kelle sonul on

auto varv selle ostmisel oluline vdi vdga oluline, tiheldavad, et olulisuse miérab isiklik
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eelistus. 36% pruuni auto omanikest ei ostaks endale valget virvi autot. Seda eelkdige

puhtuse hoidmise tottu.

Ule poole vastanutest, 64%, kes omavad pruuni autot, on naised. Sealhulgas peavad 66%
naistest auto ostmisel vérvi oluliseks. 50% meestest, kes on osutanud pruuni vérvi auto
kasuks, peavad auto ostmisel vérvi viga oluliseks. Kdik vastanud mehed peavad auto

ostmisel vérvi oluliseks praktilistel pdhjustel, neist pooled lisaks ka isiklike eelistuste tottu.

Enim seostati vastanute seas pruuni virvi Sokolaadiga — 50% vastanutest mérkis vastusele

linnukese.
Populaarsuselt jargmised olid rahulikkus, maaldhedus ning puit. Neid kolme valiti 43%

Taustinfona teame niitid, et pruuni virvi auto omanik on keskmiselt 36 aasta vanune. 92%
kusitlustele vastanutest konelevad emakeelena eesti keelt. Vastanutest 57% omavad

korgharidust, 21,5% keskeriharidust ning sama palju keskharidust.

4.7. Tulemuste kokkuvote

Kiisitluse tulemused néditavad, et meie hiipotees sai kinnitust ning tdepoolest
kultuuritraditsioonid mojutavad autoostja varvivalikut. Nditeks kui vaadelda seda, milliste
marksdnadega inimestel kdige rohkem seostub halli vérviga, siis nendeks on mdrkamatus ja
keskpdrasus, mis on levinud vaade vene kultuuris; véddrikus, millele viiteid voib leida inglise

kultuuris.

Peale selle vOib nentida, et inimesed seostavad oma auto virvi eelkdige positiivsete
mirksonadega. Niiteks, isegi mustaga, millel on ka negatiivseid konnotatsioone, seostub
inimestel suurel miéral soliidsuse, prestiizi ja professionaalsusega. Lisaks seostavad
inimesed oma auto vérvi ka neutraalsete mérksonadega. Naiteks sinist virvi autot valinud

inimesed on véga tihti vastanud, et sinine virv seostub mere ja teksadega.
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5. MEEDIAKAJASTUS

Tulenevalt projekti suurest huvist sidusriihmade seas otsustasime uuringu tulemusi kajastada
ka meedias. Arvame lisaks, et projektil on potentsiaalselt suur huvirithm, sest sdiduautod on
osa meie igapdevast. Kajastuseks otsisime mitmeid voimalusi ning esialgse kokkuleppena

on uurimuse avaldamine artiklina planeeritud:
1) https://luna.tlu.ee — Tallinna Ulikooli tudengite virtuaalne meediamaja

2) https://www.accelerista.com — Suurima lugejaskonnaga motouudiste ja -sisu portaal

Eestis

Tallinna Ulikool 30



Kultuuritraditsioonide moju autoostja virvieelistustele
Portfoolio 2021

6. PROJEKTI TEGEVUSKAVA
Projektis osalevad:

e Marleen Mihhailova (Filosoofia, Kultuuriteadus)
e Merli-Triin Eiskop (Kirjalik tolge)

e Hanna Jairus (rakendusinformaatika)

e (Cassandra Uus (kultuuriteadus)

e Aleksanders Sapogs (Ajalugu)

e Veiko Vaikmaa (Hispaania keel ja kultuur, Kultuuriteadus)

Projekt hdlmab keeli, kultuuriajalugu, kultuuriteadust, psiihholingvistikat.

Tegevused Téhtaeg Vastutaja(d)
Allikate otsimine 23.09.2021 Koik litkmed
Teema piistitamine 01.10.2021 Koik liikmed
Sidusriihmade otsimine 04.10.2021 Veiko
Kiisimustiku(-€) planeerimine 07.10.2021 Koik liikmed
Ettevalmistamine vahenddala ettekandeks 20.10.2021 Koik litkmed
Teoreetiline uuring (virvide tdhenduse kohta Eesti vo1
laiemalt Euroopa kultuuris) t11.2021 Kotk fitkmed
Kiisimustiku(-e) koostamine 18.11.2021 Hanna
Kiisitlus(t)e 1abiviimine 25.11.2021 Koik litkmed
Kiisitlus(t)e tulemuste analiiiis 02.12.2021 Kaik litkmed
Uurimistd6 kokkupanemine ja vormistamine 04.12.2021 Aleksanders,
Marleen, Hanna
Uurimist66 tulemuste publitseerimine 31.12.2021 Merli-Triin, Veiko
Tulemuste esitlemine 15.12.2021 Hanna
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6.1. Opikogemuse reflektsioonid

Marleen Mihhailova — Otsus kandideerida projektiga ,,Vérvid keeles ja kultuuris* oli minu
ainus valik, sest projekt reflekteeris minu huvisid ehk vérve, kultuuri, simboolikat, taju jms.
Antud uurimistd0s osalemine on minu jaoks olnud seni kdige positiivsem grupitéo kogemus.
Esiteks on grupi litkmed sarnase motivatsiooni tasemega. Samuti loksus grupidiinaamika
hésti paika. Uhtlasi on igal liikmel omanioline teadmistepagas, mis andis uurimistoos

lisavéadrtust.

Omandasin uusi teadmisi teadusartiklite lugemisel ning kogusin tarkust ka mulle seni
vooraks jddnud distsipliinis, nditeks psiihholingvistikas. Mulle oli esmakordne kogemus
analiiiisida suuremat valimit. Suurim katsumus oli ajaplaneerimine ja iihise aja leidmine.
Olen rahul saavutatud 16pptulemusega ning usun, et saan projekti raames kogutud allikaid

kasutada ka edaspidistes erialaainetes.

Hanna Jairus — ELU projekt erines kdikidest eelnevatest grupitdoddest, milles osalenud
olen, kapitaalselt. Nautisin viga koost6dd kaaslastega, kelle taustad olid minu omast niivord
palju erinevad. Uurimistod teema oli huvitav ning esmakordselt tegin t66d nii suure
valimiga. Olen véga tinulik ka juhendajale, kes meid projekti raames palju suunas ning

abistas.

Veiko Vaikmaa — rithmaliikmete “loosiga” meil vedas. Antud iihisto6s eristuvad kaks
edukaks tooks vajalikku momenti. Esimene ilmnes, kui otsisime motiveeritult grupile diget
sisendit — mis on meie teema, ldhtudes kultuurist. Korduvad eelnevad piitided osutusid
kasutuks. Teine oli, et grupi koostddvaim ei raugenud kordagi. Esines momente, kus kdigil
oli kiire, kuid 16puks leidsid koik aja, et osaleda aruteludes, mdttetalgutel ning reaalses t60s.
Inspireerivalt toredad oli olukorrad, kui moni meist osales grupi ndupidamisel, olles samal
ajal ise... slinnipdeval, autoroolis, teel trenni vdi sealt tulemas jne. Grupi liikmed olid
eraldiseisvana uurimuse suhtes digel positsioonil. Tulemuseks oli toimiv, humoorikas, tegus
ja sobralik kooslus. Meie uurimus ei olnud maailmaparanduslik, kuid suurepérane toestus,

et ihistoo saab olla nii efektiivne kui akadeemiliselt huvitav.

Cassandra Uus — Olles ise kultuuriteaduse tudeng, siis oli huvitav uurida kultuuri hoopis
teisest punktist - varvidest kultuuris. Sain véga palju uut infot varvide kohta ning samuti ka
uusi tutvusi. Kindlasti oli see iiks kdige acgandudvaim to6 vorreldes teiste ainetega, aga kuna

grupp oli asjalik ning tdokas, siis saime tehtud lihe viga huvitava lopptulemusega projekti.
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Merli-Triin Eiskop — Oma Oppetdds ei ole ma seni veel iihtegi suure valimi ja
kiisimustikuga uuringut ldbi viinud. Antud projekt oli minu jaoks suurepérane sissejuhatus
ja Oppimise voOimalus. Meie grupp koosnes erineva taustaga, kuid sarnase loogikaga
inimestest, kes olid tohutult tookad ja tdeliselt huvitavad vestluskaaslased ning ma olen neile
selle eest tohutult tdnulik. Selle projekti juures oli minu jaoks kdige huvitavam just protsess
Ise — ndha kuidas vormus idee, kuidas t66 maht liigendatud oli ning 16pptulemus tiikk tiiki

haaval 16puks kokku sai.

Aleksanders Sapogs - Esiteks, tahan mérkida, et vaatamata sellele, et projekti jooksul
meie grupis tekkisid moningad vaidlused, siiski meil dnnestus pideva ja tdhelepaneliku
suhtlemise abil iga kord jouda kompromissini. Nagu alati, kdigil on natuke oma vaade
sellele, kuidas lahendada iiks vdi teine probleem, kuid téhtis on, et me ei andnud alla ja ikkagi
plitidsime iiksteist modista. Minu meelest, meil see dnnestus. Projektis osalemise kaudu ma
sain ka uusi teadmisi: 1) millised tdhendused on vérvidel Euroopa kultuurides ning 2) kuidas

tootada Excel’iga (varem puutusin sellega kokku iisna vihe).
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