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1. Projekti taust ja kirjeldus

Matemaatika on paljude arvates koige igavam Oppeaine ja ilmselt ka kaaslasi eemalepeletav
jututeema igas seltskonnas. Sestap pole ime, et koolimatemaatika padseb massimeediasse liksnes
siis kui sellega on seotud mingi skandaal - niiteks pohikooli matemaatikacksami ldvendi
kahandamine 0 punktini vdi koolijuhi iilestunnistus dpilaste abistamisest riigicksamil. TLU ja TU
matemaatika didaktika uurimisrithmad kiivitasid hiljuti uuringuprojekti LAHEMATE, mille raames
on muuta probleemiilesannete lahendamist matemaatikatundides huvitavamaks, elulisemaks,
kaasahaaravamaks. ELU projekti abil loodame tudengite abiga kdivitada LAHEMATE iganadalased
iilesande-véljakutsed (duelli, valkturniiri, kunsti/muusikaloomingu v0i muus vormis) ja laiemat
avalikkust konetava uudistevoo huvitava matemaatika teemal. Kui suudate matemaatika teemad
massi- ja Gthismeedia vahendusel atraktiivseks muuta, siis on kdik muud véljakutsed teie erialal juba
lapseméng! Mullu esmakordselt toimunud e-rehkendus on otsa lahti teinud, aga see toimub vaid
korra aastas.

Projekti eesmérgiks on kavandada ja ldbi viia 5-6 nddalat kestev interaktiivne iihis- ja
massimeedia kampaania, mis tOstaks matemaatika teemad iile uudisekiinnise. Projekti iiheks
oluliseks 10pp véljundiks on kavandatud praktiline juhend LAHEMATE teadlaste meeskonnale, mis
pohineb projekti kdigus omandatud kogemustel ning analiilisitud headel praktikatel. Juhendi
eesmdrk on toetada sotsiaalmeedia teadlikku ja sihipdrast kasutamist LAHEMATE teadusprojekti
eesmarkide tditmisel.

Portfoolio  kirjeldab  projekti tausta, eesmérke, teoreetilist raamistikku ning
interdistsiplinaarset tookorraldust. Samuti antakse iilevaade analiiiisi-, sisu- ja tehnoloogiatiimi
tegevustest ning kampaania tulemuslikkuse hindamisest. T66 10pus esitatakse jareldused ja
praktilised soovitused LAHEMATE projektile, et toetada matemaatika populariseerimist tulevikus

jarjepidevamalt ja tdhusamalt.
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2. Tegevuste rakendamine

Projektis uurisime maailma ja Eesti praktikad "igavate teemadega" massimeedia loo/uudisekiinnise
iiletamiseks. Koostasime iiheskoos LAHEMATE teadlaste meeskonnaga eri formaatides sisu:
illesandeid, viljakutseid, uudisnuppe, kunsti/muusikateoseid, persoonilugusid jms elulise
matemaatika teemadel (sh tehisintellekti abil). Loime veebiplatvormi ja disainisime erinevad
sisujagamise formaate/kanaleid, 10ime ja levitasime postitusi erinevates kanalites viie nddala
jooksul ja viisime ldbi kampaania tulemuslikkuse ja mdju uuringu. Projekti meetodite valikul ldhtuti
eeldusest, et sotsiaalmeedia on iiks peamisi kanaleid, mille kaudu nii dppurid kui ka Spetajad
igapdevaselt infot tarbivad.

Meie t66 toimus mitmes paralleelses harus, sest moelda tuli sisule, kanalitele, visuaalile ja
samal ajal ka sellele, kuidas hiljem tulemust hinnata. Seetdttu jagunes meeskond kolme

alameeskonda: analiilisitiim, sisutiim ja tehnoloogiatiim.
Analiitisitiim:

Analiitisitiimi esimene etapp oli koguda taustainfot mdistmaks, kuidas matemaatikat saaks muuta
huvitavamaks ja ndhtavamaks. Uuriti nii teiste riikide kui ka Eesti néiteid, kuidas matemaatikat on
edukalt tutvustatud ja avalikkuse ette toodud. Tiimi eesmérk oli koguda ja analiiiisida teavet, mis
aitab kujundada LAHEMATE projekti teaduspohiselt ning hinnata selle tegelikku mdju dpetajatele
ja Opilastele.

Teise etapina uuris analiitisitiim, kui tulemuslikult kampaania toimib, ning tegi jareldused
selle kohta, milline sisu pakkus sihtriihmale suurimat huvi. Samuti analiiiisiti, millised kanalid

aitavad paremini matemaatikahuvilisi kaasata.
Sisutiim:

Sisutiim alustas projekti laiapohjalise kaardistusega, et leida eri kanalitest ja kogukondadest

(meedia, sotsiaalmeedia, Opetajate ning matemaatikahuviliste grupid, blogid ja videokanalid)
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huvitavaid niiteid kolmest sisutiiiibist, mida projekti jooksul plaanisime luua, tdlkida ja levitada:

LHhutivoimlemine“ (nuputamisiilesanded, véljakutsed ja méngud),

»elust enesest* (konekad uudisnupud ning matemaatika seosed kultuuri, kunsti ja muusikaga),

,matekangelased“ (persoonilood, avastused ja tunnustused).

Téiendavalt kaardistasime ka liihivorme, nagu meemid, mis aitavad dpetajate kogukonda ja

laiemat publikut madala ldvendi kaudu konetada ja jagamist soodustada. Kaardistuse tulemusena

kujunes sisupank ning arusaam toimivatest votetest (vorm, toon, raskusaste, jagatavus), millele

toetudes litkusime jirgmisesse etappi, kus osa sisust arendasime edasi olemasolevate niidete pdhjal,

osa loime teadlikult nullist, et toetada kampaania jarjepidevat levitamist eri kanalites.

Selle etapi to6 kasulikkus

Vihendas juhuslikkust ja kiirendas loomet.

Sisupank andis kiiresti ,,toorainet* ja selguse, millest alustada ning mis tiilipi sisu on
realistlikult tehtav ja korduvkasutatav.

Tai vélja toimivad mustrid ja riskid.

Néidete vordlus aitas eristada, mis kdnetab (nt eluline seos, ménguline viljakutse, selge
visuaal) ja mis tekitab barjdari (liigne abstraktsus, liiga ,,0piku® toon).

Toetas sihtrithmapodhist disaini.

Sama teema saab eri sihtrithmadele serveerida erinevalt, kaardistus aitas teha teadlikke
valikuid sOnastuses, raskusastmes ja vormis.

Loi iihtse raamistiku kogu kampaaniale.

Kolm sisusuunda andsid struktuuri, mille najal on lihtsam planeerida postituste riitmi ja
hoida jarjepidevust.

Parandas koost6dd teiste tiimidega.

Varajane kategooriate ja vormide selgus lihtsustas tehnoloogiatiimiga kanalivalikute/
formaadinduete kokkuleppimist ning analiiiisitiimiga tulemuslikkuse mddtmise loogika

sidumist sisutiiiipidega.
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Tehnoloogiatiim:

Tehnoloogiatiimi iilesanne oli luua ja seadistada projekti sotsiaalmeedia kontod kdigil vajalikel
platvormidel ning kujundada koostdds sisutiimiga iihtne ja professionaalne visuaalne identiteet, sh
profiilipildid ja muu graafiline materjal. Selle kdrval koostati juhendmaterjale tulevastele projekti
litkkmetele, et toetada sotsiaalmeedia eesmargipdrast ja tohusat kasutamist.

Olulise osana tdost uuriti erinevate sotsiaalmeedia platvormide (nt Facebook, Instagram,
TikTok) algoritmide toimimist ning nende mdju sisu levikule ja néhtavusele. Koostdos
analiiiisitiimiga keskenduti strateegiatele, mis aitaksid kasvatada jdlgijaskonda ja hoida sihtriihma
huvi projekti sisu vastu.

Lopptulemusena oli eesmirgiks kujundada terviklik ja hésti toimiv sotsiaalmeedia
infrastruktuur, mis voimaldaks avaldada projekti sisu algoritmidele vastaval ja sihtriithma kdnetaval

viisil ning tagada LAHEMATE projektile selge kohalolu kdigil olulistel SoMe platvormidel.

3. Projektiga seotud sidusriithmad

Projekti peamised sihtrithmad on matemaatikadpetajad, dppijad ning laiem avalikkus. PShir6hk on
matemaatikadpetajatel, sest just nemad on votmeisikud, kes saavad projekti kdigus loodud sisu
kasutada otse Oppetdds (nt tunni alustuseks, lithitegevusena, koduse viljakutsena voi arutelude
kiivitajana). Opetajate vajadusi ja eelistusi arvestame selleks, et loodav sisu oleks rakendatav,
kiiresti kasutusele voetav ja jagatav ka kolleegide vorgustikes.

Sidusriihmadena on olulised LAHEMATE projekti eestvedajad ja partnerid, kes saavad
ELU-projekti tulemusi kasutada sisupanga ja juhisena edasiseks populariseerimiseks: millised
sisuvormid (nt nuputused, ,,elust enesest” seosed, matekangelaste lood), milline toon ja millised
kanalid aitavad jouda uute matemaatikadpetajateni ning hoida kogukonda aktiivsena. Tdiendavate
sidusrihmadena  késitleme ka Opetajate  voOrgustikke ja  kogukondi (aineiihendused,
sotsmeediagrupid), koolide dppejuhte ning haridus- ja teaduspartnerite vorgustikke, kes aitavad sisu

levitada ja selle kasutust toetada.
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4. TeaduspOhisus

Projekt toetub Tallinna Ulikooli ja Tartu Ulikooli ainedidaktikute iihisele rakendusuuringule
LAHEMATE, mille fookus on matemaatilise probleemilahenduse Opetamise muutmine
oppijakesksemaks, huvitavamaks ja tulemuslikumaks ning parimate rahvusvaheliste metoodikate
kohandamine Eesti dppekava ja koolikonteksti jaoks (LAHEMATE, n.d.; Laanpere, 2025). Projekti
rahastus ja periood on fikseeritud ETIS-es (HARTA-LTM2; 03.02.2025-30.09.2027).

Teoreetiline raamistik tihendab (1) probleemilahenduse ja heuristikate kisitluse (Polya,
1945; Schoenfeld, 1985), (2) Oppijakeskse ja sotsiaalkonstruktivistliku Oppimise loogika (nt
motlemise ndhtavaks tegemine, arutelu ja iihisloomeline lahendamine klassiruumis), ning (3)
motivatsiooni ja hoiakute komponendi, sh autonoomia, kompetentsuse ja seotuse toetus (Deci &
Ryan, 2000) ning dppija uskumused/motteviis matemaatikas (Dweck, 2006). Need konstruktsioonid
on projekti kontekstis olulised, sest LAHEMATE eesmérk on parandada opikogemust ja vdhendada
matemaatikaga seotud drevust ning toetada Opetajate metoodilist voimekust, sh andmepdhisema
ldhenemise suunas (Haridus- ja Teadusministeerium, 2024).

Parimate praktikatena toetub LAHEMATE kolmele rahvusvaheliselt tuntud 1dhenemisele: Jo
Boaleri matemaatilise mdtteviisi metoodikale, Peter Liljedahli Thinking Classroomi kisitlusele ning
Singapuri probleemilahenduse metoodikale (MProSE), mida uuritakse, kohandatakse ja katsetatakse
dpetajate-uurijate vorgustiku ning tegevusuuringu loogikas (Tallinna Ulikool, 2025; Laanpere,
2025).

Projekti kommunikatsiooniline suund (sotsiaalmeedia, suunamudijad, thismeedia ja
massimeedia) seob didaktika populariseerimisega, eesmirk ei ole ainult metoodika ,,selgitamine®,
vaid madala ldvendiga suhestumise loomine matemaatikaga, et toetada avalikku huvi ja vihendada
eelarvamusi ,,igava matemaatika® suhtes (LAHEMATE, n.d.). See haakub ka Opetajate Akadeemia
fookusega, kus matemaatika didaktika on iiks neljast prioriteetsuunast ning eesmark on tugevdada

Opetajate jirelkasvu ja iilikoolide arendusvdimekust (Tartu Ulikool, 2025; Tallinna Ulikool, 2025).
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5. Interdistsiplinaarsus

Projekti eesmirk on muuta matemaatika avalikkusele arusaadavaks ja atraktiivseks ning pakkuda
Opetajatele kasutatavat sisu — eeldab mitme eriala teadmiste 16imimist. Rithmas t{ihendame
andragoogika, matemaatikahariduse ja kommunikatsiooni ning kasutame fiiiisika/andmeanaliiiisi
vaadet, et hoida t60 slisteemne ja périseluga seotud.

Andragoogika loob projekti Oppimisloogika, kus to6tame koostdds, jagame rollid ja
praktiseerime kollektiivset Oppimist (nt liksteise sisulahenduste ldbivaatamine), tdlgendame ideid
reflektiivselt erinevatest vaatenurkadest ning seome tulemused rakenduslikuks — iga sisuiiksus peab
andma Opetajale selge kasutusviisi ja Oppijale madala livendi matemaatikaga suhestumiseks
(Wenger, 1998; Brookfield, 2017).

Matemaatika didaktika/matemaatikahariduse vaade aitab tagada sisu sisulise korrektsuse,
iilesannete loogika, sobiva raskusastme ja mdtlemisoskuste arendamise. Kommunikatsiooni ja
sotsiaalmeedia vaade toetab sihtrithmapdohist sonumit, toonivalikut ja levikanalitele sobivaid vorme
(nt lihivormid, jagatavad viljakutsed, persoonilood). Filiiisika ja andmeanaliilisi vaade lisab
siisteemsuse, kus kaardistame sisu tiilibid ja ndited, loome standardiseeritud mallid ning toome
matemaatika juurde périselulised rakendused (modelleerimine, mddtmine, suurusjirgud), mis
aitavad ndha matemaatikat “t60tava todriistana”, mitte abstraktse reeglistikuna.

Erialade I6imimine toimub iihtse toOprotsessi kaudu, kus kaardistus — sisu disain —
tootmine — tagasiside ja parendused. Nii ei toimi erialad eraldi, vaid kujundavad koos terviku, kus
projekt on iihtaegu matemaatika populariseerimise algatus ja andragoogiline dppimisprotsess, mis

arendab nii rithmaliikmete pddevusi kui ka toetab dpetajate, Oppijate ja laiema avalikkuse dppimist.

6. Projekti tegevuskava

Meie meeskond on jagatud kolmeks alameeskonnaks, millest igaiiks tdidab oma rolli.
Analiiiisitiim keskendub olemasolevate praktikate analiiiisimisele ning hiljem ka kampaania
labiviimise tulemuslikkuse hindamisele. Sisutiim loob matemaatikaga seotud huvitavat sisu
kampaania jaoks ning tehnoloogiatiim tagab kampaania toimimise tehnoloogia vaatenurgast.
Iga tiimi liikmete nimed on toodud ankeedi alguses. Lisaks sellele on méératud vastutajad iga

meeskonna tegevuste eest, mis on ndidatud allolevas tabelis.

@ TALLINNA ULIKOOL 9



Tegevused

Projekti avakoosolek Zoomis
Tootuba tilikoolis

Kolme toorihmade omavaheline kohtumine
Tootuba Zoomis
Vahenidala seminar

Kiisitlus mat.0petajate stigispdevadel

SoMe kampaania planeerimiskoosolek

SoMe kampaania algus

Kampaania vahekokkuvdtte koosolek
Kampaania I6ppkokkuvotte koosolek
Portfoolio todtuba

Projekti 1dpuseminar ja esitlus
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7. Projektiriihma tulemused

Analiiusitiim:

Analiitisitiimi t06 keskendus projekti sihtrithma moistmisele, kampaania sisu kavandamisele ning
parimate praktikate uurimisele, et toetada LAHEMATE projekti eesmérki populariseerida
kaasaegseid ja kaasahaaravaid matemaatikadpetamise ldhenemisi. To60 kdigus koguti ja
siistematiseeriti infot nii sihtriihma vajaduste kui ka sotsiaalmeediakditumise kohta ning loodi

raamistik sisuloome ja edasise analiiiisi planeerimiseks.

Sihtrithma profiilid ja vajadused

Analiitisitiim kaardistas projekti potentsiaalsed sihtriihmad ning tugines projekti varasemalt loodud
Opetajapersoonadele, mis kirjeldasid erineva tausta ja kogemusega matemaatikadpetajaid:
karjadripdoraja, noor magistrikraadiga Opetaja, iile 20-aastase staaziga Opetaja ning matemaatika
didaktika doktorant. T60s ilmnes, et matemaatika opetamine on huvipakkuv véga erineva taustaga

inimestele ning potentsiaalselt on vdimalik kdnetada ka neid, kes alles kaaluvad dpetajaks tulekut.

Sihtriihma pohivajadustena toodi esile:
e uued ja praktilised dppemeetodid ning nipid,
e kollegiaalne inspiratsioon ja kogemuste jagamine,
e Opilaste motivatsiooni ja dpihirmu vihendamine,
e digivahendite ja programmeerimise 1dimimine matemaatikaga,
e Jppemeetodite moju ja tulemuste ndhtavus,

e Opetaja to0 lihtsustamine ja tugivorgustiku olemasolu.

Nende pohjal jareldati, et sihtriihma kaasamiseks peab pakutav koostdd toetama Opetajate

igapdevast t60d, pakkudes samaaegselt nii inspiratsiooni kui ka rakenduslikku viértust.
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Sisustruktuuri ja kampaania raamistik

Tiim tootas vélja sisutiilipide silisteemi, mis loob aluse mitmekesise ja tasakaalustatud
kampaaniasisu kujundamiseks ning voimaldab hiljem tulemusi silisteemselt analiiiisida. Kavandatud
sisukategooriad on:

e Nutivéimlemine (nuputamisiilesanded ja loovad probleemid),

o [Elust enesest (kogemuslood ja igapédevased situatsioonid),

e Matekangelased (persoonilood ja eeskujud),

e Opetaja elu lihtsamaks (praktilised tooriistad ja juhised),

o Huumor (meelelahutuslik 1ihenemine matemaatikale),

e Lahemate ja 6ppetod (projekti metoodikate tutvustamine).

Lisaks loodi kavatsus hakata kavandatavaid postitusi koondama tabelisse, mis toetab kampaania

planeerimist ning vdoimaldab hiljem hinnata, millised sisutiiiibid osutusid mdjusaimaks.

Vordlusuuring ja parimad praktikad

Analiitisitiim uuris sarnaste kanalite toimimist sotsiaal- ja massimeedias, sh Opetajate Facebooki
gruppe ja suure jilgijaskonnaga Telegrami matemaatikakanaleid. Vordlusuuringust ilmnes, et:

e engagement (reaktsioonid ja kommentaarid) on sisumoju hindamisel olulisem kui pelgalt

vaatamiste arv,

e lihtsad ja kdigile joukohased iilesanded tekitavad rohkem huvi kui vdga keerulised,

e isiklikke lugusid sisaldav sisu suurendab seotust méarkimisvéadarselt,

e ootamatu lahendus voi iillatav podrdepunkt tekitab aktiivset arutelu,

e iilesanded, millele vastust ei avaldata kohe, soodustavad kommentaare ja arutelu,

e publikule kdnetav sonum on ,,matemaatika voib olla lihtne ja huvitav*.

Analiitisi  pohjal sdnastas tiim sisuloome pdohimdtted, mis toetavad kaasavat ja mojusat
kommunikatsiooni: tekitada arutelu, véltida liigset keerukust, késitleda matemaatikat eluliste ja

probleemipdhiste olukordade kaudu ning kasutada huumorit ja inimlikke lugusid.
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Kampaania tulemuste analiiiis

e Postitusi oli liiga vihe, et teha usaldusvéirseid jareldusi selle kohta, milline sisu inimesi kdige

rohkem haaras.

e Postituse ulatus tdhendab seda, mitme inimeseni postitus joudis vdhemalt liks kord ehk kui
paljude kasutajate ekraanil see kuvati. Kuna LAHEMATE Facebooki leht on uus, oli selle lehe
postituste ulatus ootuspéraselt oluliselt vdiksem kui matemaatikadpetajate Facebooki grupis, kus on
ligikaudu 3,8 tuhat liiget. Kui LAHEMATE lehel oli postituse keskmine ulatus 224, siis
matemaatikadpetajate lehel oli see 6933, mis on ligikaudu 31 korda suurem. Silma torkas
parabooliga seotud iilesanne, mis oli omapérane, sisaldas sona ,,LAHE* ning oli praktikas kasutatav,
sest Opetaja saab seda koolis Opilastele pakkuda. See iilesanne tekitas ka arutelu, sest sdnastuses
nimetati nullkohtadeks punkte ning tekstis ei olnud viidatud sellele, et H on parabooli haripunkt.
Selle postituse ulatus matemaatikadpetajate grupis oli 16 000, mis oli teiste postitustega vorreldes
oluliselt suurem (3300 ja 1500). See viitab, et kommentaarides tekkinud arutelu v&ib oluliselt
suurendada postituse levikut ning teisalt néitab see ka seda, et kui sisu konetab Opetajaid ja on neile
praktiliselt kasulik, siis see levib histi. Teiste postituste madalamad niitajad voivad viidata sellele,
et sisu ei olnud sihtriihmale, sh matemaatikadpetajatele, piisavalt huvipakkuv. Siinkohal tasub
mirkida, et analiilisitiimi ning vahearuande tagasisidestaja Kaire Kollomi soovitused ei olnud
hilisemas sisuloomeprotsessis tédielikul miéral arvesse voetud. Nimelt ei olnud kajastatud
kategooriaid ,,Opetaja elu lihtsamaks* ning ,,LAHEMATE ja dppet66*, kuigi just need teemad

voiksid dpetajaid kdnetada ja toetada nende igapédevast to6od.

e Facebooki interaktsioonid niitavad, kui aktiivselt inimesed postitusega suhestuvad, niiteks
reageerivad, kommenteerivad, jagavad voi kldpsavad. Interaktsioonide pdhjal ei ole aga vdimalik

jéreldusi teha, sest andmeid oli liiga véhe.

o LAHEMATE Facebooki lehe jilgijate arv on praegusel hetkel 49 ning neist 28 hakkasid lehte
jélgima esimese kahe nidala jooksul. See on loogiline, sest uue lehe puhul toimub esmane kasv
tavaliselt projekti meeskonnaga seotud inimeste ja lahivorgustiku arvelt, kes reageerivad esimestele
postitustele ja jagamistele. Seejdrel lisas parabooli tlilesanne veel 18 jilgijat ning pérast seda jéi

jélgijate juurdekasv peaaegu olematuks, kolm inimest kuue postituse peale. See niitab, et
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olemasolev sisu ei toonud juurde uut huviliste ringi, kuid samal ajal kinnitab see, et kvaliteetsema ja

Opetajaid konetava sisuga on voimalik auditooriumi kasvatada.

e Tasub mainida, et tehti ka tasulise reklaami katse. Kuigi see ei olnud rahaliselt kulukas, andis see
mirkimisvéérselt suurema ulatuse, ligikaudu kolm korda keskmisest rohkem. Koos kvaliteetse,
sihtriihma vajadusi kdnetava sisuga voiks selline kombineeritud 1dhenemine tdendoliselt oluliselt

parandada sisu levikut.
Analiiiisitiimi soovitused

e Luua rohkem sisu enne jarelduste tegemist, sest usaldusvidrsema pildi saamiseks on vaja oluliselt

rohkem postitusi, mdistlik miinimum sisuanaliitisiks on vihemalt 20-30 postitust.

e Taastada ja kasutada analiiiisitiimi pakutud sisukategooriad, eriti ,,Opetaja elu lihtsamaks* ja
.,LAHEMATE ja Oppet6o®, sest need vastavad otseselt Opetajate vajadustele ning suurendavad

toendosust, et sisu on praktiline ja konetav.

e Eelistada sisu, mis tekitab arutelu, niiteks vaieldava sOnastusega iilesandeid, ootamatu
lahendusega néiteid, reaalseid olukordi tundidest ning postitusi, kus 16pus on kiisimus voi kutse oma

arvamust jagada.

e [uua rohkem sellist sisu, mida Opetaja saab kohe klassis kasutada, nagu todlehed, iilesannete
ndited ja tunnivotted, sest sellist sisu jagatakse suurema tdendosusega edasi ning see kasvatab

orgaanilist levikut.

e Kasutada tasulist levitamist strateegiliselt, suunates viikese eelarvega reklaami ainult nendele
postitustele, mis juba orgaaniliselt toimivad ning vajadusel sihtida seda spetsiaalselt

matemaatikadpetajatele.

e Hoida jarjepidevust sisuloome tempos, sest regulaarne postitamine on mdjusam kui tiksikud head

postitused; moistlikuks riitmiks voib pidada umbes kahte kuni kolme kvaliteetset postitust nédalas.
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Sisutiim:

e Miiratleti kampaania sisuline raamistik: sonastati kampaania sisu suund, toon ja peamised
vormid, millele kogu edasine sisuloome tugines.

e Loodi sisupank ja tehti kaardistus: sisupanka koondati 34 ndidet nii Eesti kui
rahvusvahelistest allikatest, et tuvastada toimivad 1dhenemised matemaatika populariseerimisel
eri kanalites.

o Koostati kategooria siisteem: madratleti kolm pohikategooriat, mis struktureerisid kogu
kampaania sisu - ,nutivoimlemine®, ,,elust enesest™ ja ,,matekangelased®.

e Kampaania postituste tootmine Kiivitati ja hoiti riitmi: perioodil 20.11-28.12.2025 avaldati
kokku 13 postitust, planeeritud riitm oli 2-3 postitust nidalas, et tagada jarjepidevus ja testida
eri sisuvormide toimivust.

e Kiivitati ja kasutati mitut sotsiaalmeediakanalit: kampaania jaoks loodi ja/vGi kasutati
kanaleid Facebook, Instagram ja TikTok, et jouda erinevate sihtrithmadeni ning sobitada sisu
platvormi pdhiselt (lithivormid, jagatavus, visuaalne keel). Piiiie saada Kanal2 Hommiku-
televisiooni saatesse jédi kahjuks vastuseta.

e Toimus sihtriihma vahetu kaasamine (6petajate siigispdevad): 08.11.2025 kiilastati Tallinna
Ulikoolis  toimunud  matemaatikadpetajate  siigispdevi  ning  tehti  Opetajatega
liihivideo-intervjuusid, et koguda sisendit Opetajate vaatenurgast (nt ,,mis teeb matemaatika
Oppimise Opilaste jaoks keeruliseks?* ja ,,milline on unistuste matemaatikatund?*).

o Intervjuudest loodi kampaania sisuks eraldi viljund: Opetajate vastustest monteeriti iiks
lithivideo-postitus, mille tehnilise teostuse ja kokkumonteerimise juures toetas tehnoloogiatiim
(intervjuud olid algselt videosalvestustena).

o Kooskolastati kampaania visuaal ja levituse pohimotted koostoos teiste tiimidega: sisutiim
tootas koos analiiiisi- ja tehnoloogiatiimiga, et iihtlustada kanalivalikud, visuaali pdhimdtted ja

sisuvormide teostatavus, luues eeldused jirjepidevaks tootmiseks ja levitamiseks.

Tehnoloogiatiim:

Tehnoloogiatiim 161 projekti jaoks vajalikud sotsiaalmeediakontod Meta Business’i platvormil

(Facebook ja Instagram), samuti TikTokis ja YouTube’is. Kdigile platvormidele tootati vélja
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algeline, kuid iihtne visuaalne lahendus, sealhulgas profiilipildid ning lisati selged ja sihtriihmale
sobivad kirjeldused. Lisaks alustati juhendmaterjalide ja praktiliste ndidete koostamist kontode
kasutamiseks, et tulevased projekti litkmed saaksid kiiresti, iseseisvalt ja tGhusalt tutvuda erinevate
sotsiaalmeedia platvormide kasutuspdhimotetega ning hallata kontosid jédrjepidevalt.

Koosto0s sisu- ja analiilisitiimiga tdotas tehnoloogiatiim vélja iihtse ja professionaalse
visuaalse identiteedi kdigi platvormide jaoks. Selle raames loodi pilditodtlusprogrammide abil
vastav graafika, mis tagab postituste dratuntavuse ja visuaalse iihtsuse. Samuti loodi koostoos
sisutiimiga matemaatikateemalisi postitusi koos asjakohaste ja selgitavate tekstidega ning avaldati
neid regulaarselt 2-3 korda nddalas. Kokku valmis ja avaldati 13 postitust, mis aitasid luua

platvormidel jarjepideva ja professionaalse kohaloleku.

8. Projekti valjundid/oppetunnid

Kampaania l0pus vaatasime tagasi sellele, mida me tegime ja kuidas see tegelikult tootas. Kuna sisu
levitati mitmes kanalis ja mitu nddalat, sai teha péris hea vordluse: milline sisu tdi1 rohkem

nédhtavust, milline tekitas rohkem reaktsioone ja milline pani inimesi périselt kaasa motlema.
Suureks viljakutseks osutus projekti levik ja turundus:

e Postituste tegelik vaatamiste arv jai oluliselt alla seatud eesmarkidele.
e Projekt ei joudnud mirkimisvéérse hulga dpetajate, lapsevanemate ega Opilasteni.
e Tugevat koost6od mojukate haridusplatvormide, blogijate voi sisuloojatega ei toimunud.

e Sotsiaalmeedia jagamisi toimus vihe (loe ka lithike aeg), mis pidurdas vaatamiste arvu.

Olemasolevate andmete pdhjal ei ole voimalik {iheselt eristada leviku- ja sisutegurite mdju.
Kuigi osa viljakutsetest oli seotud piiratud levikuga, on tdendoline, et sellele vois kaasa aidata ka

sisu vorm, fookus voi sihtrithma konetamine.
Kuigi ndhtavus jai tagasihoidlikuks, oli projektil siiski positiivne moju:

e Projekti sisu on kasutatav koolides ja dpetajate poolt.
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e Projektiga loodi toimiv ja teaduspdhine raamistik matemaatika populariseerimiseks
sotsiaalmeedias. Meeskond arendas sisuloomet, visuaalse kommunikatsiooni oskust ja
digidoppe formaate.

e Tekkinud on analiiiisiv teadmine, millised meetodid sotsiaalmeedias ei toimi ning mis vajab
iimberkujundamist.

e Projekt 101 siisteemse ja tugeva aluse edasiseks arenduseks, pakkudes nii dpetajatele
praktilist vaartust kui ka platvormi, millele saab tulevikus ehitada mdjusama ja laiema

meediaprojekti.
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Lisa 1. Postituste fotod kanalitest

MATEMAATIKA KUI KUNST:
VOIMATU ARHITEKTUUR!

JOS DE MEY:

Kujutas ruume ja objekte, mis ei
saa eksisteerida — trepid, majad
. |ja sillad, mis rikuvad fluusika
seadusi.

Tema maalid on téis paradokse ja mangulisi illusioone, mis kutsuvad
vaatajat métlema: kas see, mida néen, on véimalik? Matemaatika ja
fantaasia pdimuvad, et luua maailm, kus loogika muutub kunstiks.

PROOVI KA SINA JOONISTADA OMA MEY-STIILIS JOONIS,
KUS KUJUNDID TEKITAVAD VOIMTU ARHITEKTUURI.
POSTITA OMA JOONISTUS KOMMENTAARIDES!

MATEMAATIKA KUI KUNST:

MAURITS CORNELIS ESCHER:
kasutas matemaatikat, et luua
pilte, mis rikuvad reaalsuse
reegleid — I6putud trepid,
voimatud kujundid ja

| |simmeetrilised mustrid.

Tema t66d pohinevad tahkete kehade, siimmeetria ja tessellatsioonide
(mosaiikmustrid, mis katavad tasapinna ilma linkadeta) matemaatikal. Ta
kasutas geomesetrilisi teisendusi — peegeldust, pééramist ja nihutamist, et
muuta lihtsad kujundid (nt kolmnurgad) loomadeks, lindudeks voi inimesteks,
kes moodustasid simmeetrilise pinna.

PROOVI KA SINA JOONISTADA OMA ESCHERI-STIILIS MUSTER,

KUS KUJUNDID KORDUVAD, KUID MOODUSTAVAD MIDAGI UUT.
POSTITA OMA JOONISTUS KOMMENTAARIDES!
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alj i il lise pollu G 40m.
P&llu pikkus on a meetrit ja laius b meetrit, kus a ja b on
algarvud. Leia pallu suurim véimalik pindala.

(A: 99 m?) " (B: 96 m? JI(C: 91 m?JH(D: 84 m?) (E: 51 m?)

MATEMAATIKA KUI KUNST:
VARVIDE JA VORMIDE ILLUSIOONID!

VICTOR VASARELY:
Op-kunsti rajaja, kasutas
geomeetriat ja varve, et luua
lilkkuvaid mustreid, mis petavad
silma ja muudavad tasapinna
kolmemoo6tmeliseks.

9099983
66666053
99090900066 9

Tema teosed néitavad, kuidas matemaatika ja kunst vdivad koos luua
pulseeriva, peaaegu elava ruumi. Kujutlusvéime ja tdpsus kohtuvad, et
panna vaataja kahtlema selles, mida ta naeb, tekitades illusiooni.

PROOVI KA SINA JOONISTADA OMA VASARELY-STIILIS ILLUSIOON, KUS
KUJUNDID KORDUVAD, KUID ERI SUURUSTEGA TEKITADES ILLUSIOONI.
POSTITA OMA JOONISTUS KOMMENTAARIDES!

~

Opilane: “Ma ei eksinud, ma
lihtsalt motlesin loovalt.”




Mitme tunni parast kaks autot kohtuvad?
Kui nad valjusid teineteisele vastu samal ajal.
Kommenteeri oma vastus!

ann i anae
R |
60 km/h 90 km/h

LOODUSE SALAKEEL -
MATEMAATIKA, MIDA SAAB NAHA!

. [ROMAANI LILLKAPSAS
| |ei ole lihtsat koogivili - see on
fraktaal, looduse geomeetriline
kunstiteos. Iga vaiksem torn
-1 |kordab suuremat mustrit, justkui
¢, |peegeldades universumi

¢ |korduvust. Fraktaal on kujund, mis
kordub erinevates mootkavades.

LOODUS EI OLE JUHUSLIK, SEE JARGIB
SELGET MATEMAATILIST LOOGIKAT.

KIRJUTA KOMMENTAARIDESSE, MIS SEOSTUB SUL
FRAKTAALIDEGA!

KAS SINA TEADSID, ET
MATEMAATIKAT ON KA
KAUGEL GALAKTIKAS?

GALAKTIKA

Pikaajalised ja tahelepanelikud on
marganud peaaegu nahtamatuna
looduse mustreid, mis korduvad
erinevates modtkavades, kui
isetaoline kujund.

Galaktika keeris jargib kuldloiget -
matemaatika ulatub universumi aareni.

KIRJUTA KOMMENTAARIDESSE, MIS SEOSTUB SUL

FRAKTAALIDEGA!

Jouluvanal on kingikotis kommid, piparkoogid ja manguasjad.
* Kokku on kotis 36 kingitust.
* Komme on 4 vdrra rohkem kui piparkooke.
* Manguasju on 2 korda rohkem kui piparkooke.
* Kui Jouluvana annab igale lapsele 3 kingitust, siis jaab kotist tapselt 0
kingitust dle.

Kiisimused
* Mitu piparkooki, kommi ja manguasja on kotis? {0
* Mitmele lapsele Jduluvana kingitusi jagab? -
* Milline kingituste liik moodustab suurima osa ja kui mitu protsenti see on
kogu kotist?

MATEMAATIKA, MIS
ELAB LOODUSES!

LAINE

naide sellest, kuidas matemaatika
elab ka liikumises ja vormides.
Fibonacci spiraal jargib laine
kaarduvat kuju, tuues esile kuldldike
ja korduvuse, mis peitub ookeani
diinaamikas.

VAATA LOODUST UUE PILGUGA- SEAL
LEIDUB MATEMAATIKAT!

KIRJUTA KOMMENTAARIDESSE, MIS SEOSTUB SUL

FRAKTAALIDEGA!

ALL YOU NEED IS
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Mis kujund see on?
(Kui kiisinus tekitab stressi,
viid vastamata jitta).
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Lisa 2. Koostatud liihijuhend

LAHEMATE PROJEKTI SOTSIAALMEEDIA STRATEEGIA JA LUHIHALDUSJUHEND
Juhendi eessona:

Kuigi on sotsiaalmeedia kontod tehtud Facebook’i, Instagram’i, Youtube’i ja TikToki jaoks, siis
matemaatikadpetajate pievadel ldbi viidid kiisimustik niitas, et alustuseks on modtekas sisu luua
ainult Facebook’i ja Instagram’i lehtedele. Kiisitluse kohaselt kasutab valdav osa osalejaid just neid
kahte platvormi:

Milliseid digitaalseid infokanaleid jalgite erialasest huvist |ahtudes ja kui sageli?

B0 [ Uldse mite [N harva sageli

60

X
(=]

::,||.|.||.|.|IIII

Facabook Inslagram TikTak YouTuba vaebilehed Opetajale leht a-Koolikolt Muu kanal

Mirkimisviifirne osa vastanutest on mirkinud ka, et kasutavad sageli Youtube’i, siis Youtube’i
platvorm vdimaldab valdavalt ainult videopostitusi, mida on ajaliselt liiga mahukas koostada.
Jitsime seega vilja TikToki ja Youtube’i sisu loomise ning edaspidine juhend on koostatud vaid
Facebook’i ja Instagrami jaoks.

1. VISUAALNE IDENTITEET JA BRANDING

Projekti wvisuaalne keel peab olema iihtne ja professionaalne, eristudes tavapirasest
koolikeskkonnast.

Virvilahendused profiili- ja taustapiltidel:

Teksti esmane viirv on tumesinine (HEX: #1e2f4b).

Pohiline taustaviirv on puhas valge.

Kasutatud vérvipalett:
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Postituste virvilahendused:
Vabas vormis, kuid viltida liigselt erinevate eredate toonide kasutamist.

2. SISUPLANEERIMINE JA ALGORITMI OPTIMEERIMINE

Sotsiaalmeedia platvormid (eelkdige TikTok ja Instagram) eelistavad sisuloojaid, kes on
jirjepidevad.

Postitamise sagedus: Sisu tuleb avaldada 3—5 korda niidalas.

Postitamise ajastus: Optimaalne ajavahemik on 16.00-21.00, mil sihtgrupp (6petajad ja dpilased) on
aktiivseim.

Mirksdnade (hashtag) kasutus:

Kasutada 4-7 teemakohast méirksdna.

Viltida ildiseid ja mitteinformatiivseid mirksdnu (nt #fyp, #viral), kuna need ei aita sisu
kategoriseerida.

Kasutatud hashtagid igal postitusel: #eesti #kool #dpetajad #dpilased #matemaatika #lahemate
#haridus.

Niited spetsiifilisematest hashtagidest (olenevalt sisust): #algebra #geomeetria #loogika
#arvutamine.

Teksti stiil: Postituste kirjeldused peavad olema elavad; kuiva teksti viiltimiseks on soovitatav
kasutada emojisid.

Statistika jilgimine: Kbaikide viidete puhul kasutada Bitly lithendatud linki: https://bit.ly/lahemate.
3. VIDEOSISU TOOTMISE STANDARDID

Videopostitused on projekti peamine viljundvorm ning nende puhul on kriitiline tihelepanu
hoidmine.

"Konks" ehk esimesed 2 sekundit: Video algus peab olema kaasahaarav; igav algus muudab
iilejadnud sisu vidrtusetuks.

T#helepanu piliidmise tehnikad: Kasutada provotseerivaid kiisimusi vai fakte (nt .. Kas SA teadsid,
et...?, ,,3 asja, mida dpetajad SULLE ei iitle...*).

Kestus: 90% videotest peab olema maksimaalselt 15 sekundi pikkune.

Montaaz: Stiil peab olema puhas, kiirete ldigetega ning viiltima liigset efektidega koormamist.
Subtiitrid: Konelevatele videotele on subtiitrite lisamine kohustuslik, et sisu oleks tarbitav ka helita
(vdga suur osa tarbijatest vaatavad sotsiaalmeediat just ilma helita).

4. PILDIPOSTITUSTE JA KARUSSELLIDE JUHISED

Pildid peavad olema koheselt mdistetavad ja kutsuma kaasa motlema ilma liigse pingutuseta.
Sisu pdhimdte: Viltida keerulisi matemaatilizi tekstiilesandeid, mis peletavad vaatajat; sisu peab

olema _igava® koolimatemaatika vastand.
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Formaadid:

Uksikpildid: kogu info on koondatud iihele visuaalile.

Karussellid: info jaotamine mitme pildi vahel, mis vdimaldab luua struktureeritud tihelepanu.
Lisad: Vbimaluse korral lisada piltidele taustamuusika.

5. KONTO HALDUS JA AKTIIVSUS

Konto ei tohi jitta ,,surnud® muljet; pidev interaktsioon on kogukonna kasvatamiseks hidavajalik.
Suhtlus kommentaarides: Postituse all olevatele kommentaaridele tuleb vastata vihemalt 24 tunni
jooksul, et hoida sisu tarbijate kaasatustunnet.

Viline aktiivsus: Iga pdev vdi iile pdeva tuleb suhelda sarnase valdkonna sisuga (jilgimine,
laikimine, repostimine, salvestamine).

Sektorisisene kaasatus: Kommenteerida teiste sarnaste sisuloojate postitusi ning vastata sealsele

diskussioonile (aitab algoritmil tipsustada, millega konto tegeleb, et suunata sisu uutele inimestele).
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